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Executive Summary

5
Sportwirtschaft Schweiz: 17.9 Mia. CH Umsatz B — e —
und 9.1 Mia. CHF WertSChapfung Anteil am BIP der Schweiz: 1.7% Anteil an Gesamtbeschéftigung der Schweiz: 2.5%
Mit dieser Studie wird, nach 2005, zum zweiten Mal
die gesamtwirtschaftliche Bedeutung des Sports
sowie der verschiedenen Sportbereiche in der
Schweiz dargestellt.
= Mit einem geschatzten Umsatz von rund 17870
Mio. CHF erzielt die Sportwirtschaft 2008 eine
Bruttowertschépfung von 9090 Mio. CHF.
» Die grésste Bedeutung innerhalb der Sport-
wirtschaft haben die Bereiche Sporttourismus verinderung 2u 2005: +12% Verandarung 211 2005: +6%
o w Offentliche Verwaltung,
und Sportanlagen mit einem Wertschépfungs- Sportanlagen B Srortunterricht und B Medien
beitrag von 24% bzw. 22%. Dahinter folgen die ::::::::io:&E
gpor:\r:ere(;n? L::I(j/-VGI’b&ﬂdG (15%) sowie der ] gggmg:gg}:d:nd ] Eﬁgns%%rfté?k,lggggtgrtlkeln [ Sporttourismus
porthande ( O)- [ Sportdienstleistungen ] Sporthandel [ Sportunfalle
Uber 88000 Beschéftigte * VZA = Vollzeitéquivalente Beschaftigung.

Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.
m Die Sportwirtschaft generiert eine Beschéaftigung
von 88’650 (vollzeitdquivalente Stellen). Am
meisten Beschéftigte zahlt der Sporttourismus
(29°300), deutlich vor den Sportanlagen (19°550).
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Executive Summary

Sportwirtschaft volkswirtschaftlich von die Nachrichtentubermittlung (+2%), das Kredit-
Bedeutung gewerbe und die 6ffentliche Verwaltung (je 10%)

Der Sport leistet einen Beitrag von 1.7% zum oder das Baugewerbe (+11%).

Bruttoinlandprodukt (BIP) und von 2.5% zur Trotz dieses Wachstums ist die Sportwirtschaft
Gesamtbeschaftigung der Schweiz. etwas weniger stark gewachsen als die Gesamt-
wirtschaft (+17%), deren markante Entwicklung in
diesem Zeitraum vom Wachstum der Versiche-
rungsbranche, der Chemischen Industrie, der
Medizintechnik, der Elektroindustrie und der
Luftfahrt gepragt wurde.

Der BIP-Beitrag der Sportwirtschaft ist rund

40% grdsser als jener der Landwirtschaft und

ist vergleichbar mit jenem der Nahrungsmittel-
industrie (1.7%), der Metallerzeugnisbranche
(1.8%) oder der Energie- und Wasserversorgung
(1.9%). Die Sportwirtschaft setzt sich zum Teil aus wenig
dynamischen Wirtschaftsbereichen, wie beispiels-
weise den Sportanlagen oder der 6ffentlichen Ver-
waltung, zusammen. Sie weist daher eine tenden-
ziell stabilere, weniger konjunkturabhangige Ent-
wicklung als die Gesamtwirtschaft auf.

Beschéftigungsmassig ist der Sport mit der
Metallerzeugnisbranche (2.4%) und der Ma-
schinenindustrie (2.8%) vergleichbar, und
bedeutender als beispielsweise das Versiche-
rungsgewerbe (1.7%).

Das starkste Wertschépfungswachstum weisen

die Sportdienstleistungen (+58%), die einmalig stark
von der EURO 2008 profitieren konnten, sowie die
Insgesamt hat der Sport die Bruttowertschépfung Sportmedien (+26%) auf.

zwischen 2005 und 2008 um 12% gesteigert.

Damit erzielte er ein hoheres Wachstum als etwa

Wachstum der Wertschopfung des Sports um
12% bzw. rund 1 Mia. CHF gegenuiber 2005
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Executive Summary

Auffallende Wachstumsfaktoren sind bei
einzelnen Sportbereichen die Gymnastik- und
Fitnesszenter und Golfanlagen, die UEFA EURO
2008, die héheren Sport-Sendeanteile bei Radio
und Fernsehen, beim Tourismus die Zunahme
von Logiernachten und Verkehrsertragen der
Berg-bahnen sowie der starke Anstieg der
Sportunfalle und deren Kosten. Hohe Wachs-
tumsraten im Bezug auf Anzahl Beschaftigte und
den Bruttoproduktionswert verzeichneten zudem
die internationalen Verbénde FIFA, 10C und
UEFA.

Zunahme der Beschaftigung um 8%

Die Beschaftigung hat, im Gleichschritt mit der
Gesamtwirtschaft, gegentiber 2005 um 8% bzw.
6°330 Vollzeitaquivalente zugenommen. Das
Wachstum ist geringer als bei der Wertschopf-
ung, da sich die Arbeitsproduktivitat in der Sport-
wirtschaft insgesamt um 4% verbessert hat.
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Auf einen Blick

WIRTSCHAFTLICHE BEDEUTUNG DES SPORTS IN DER SCHWEIZ

Verand.
2005’ 2008 zu 2005' in %
Gesamt-

Sport  wirtschaft
Umsatz (Mio. CHF) 15'640 17'870 14%
Bruttoproduktion (Mio. CHF) 14'840 17°010 15% 20%
Bruttowertschopfung (Mio. CHF) 8110 9‘090 12% 17%
Beschaftigung
(vollzeitaquivalentes Arbeitsvolumen) 82320 88650 8% 8%
Beitrag zum BIP der Schweiz 1.8% 1.7%
Beitrag zur Gesamtbeschaftigung der Schweiz 2.5% 2.5%

1 Werte Studie 2005 teilweise angepasst gemal methodischem Vorgehen 2008.
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Einfuhrung

Diese Studie gibt Aufschluss Uber die wirtschaftliche Bedeutung des Sports in der
Schweiz im Jahre 2008.

Sie aktualisiert und erweitert eine fruhere Studie, die erstmals die wirtschaftliche
Bedeutung des Sports in der Schweiz fir das Jahr 2005 erfasste.

Die Studie ist Teil eines Auftrags der Ressortforschung des Bundesamtes flr Sport
(BASPO) im Rahmen des Forschungskonzeptes ,Sport und Bewegung 2008-2011¢.2

Im Rahmen des Projektes wurde zudem ein Monitoringkonzept fur eine regelmas-
sige Aktualisierung erarbeitet, das in einem separaten Bericht beschrieben ist.®

' Berwert, A., Rutter, H., Nathani, C., Holzhey, M., Zehnder, M. (2007): Wirtschaftliche Bedeutung des Sports in der Schweiz. Studie im
Auftrag des Bundesamtes fiir Sport (BASPO). Schlussbericht.

2 Teilprojekt 1 des Forschungsgesuchs «Sportékonomisches Monitoring unter besonderer Berlicksichtigung von Sportevents und Sportin-
frastruktur-Projekten» des Forschungsnetzwerkes ITW Institut flr Tourismuswirtschaft, HSW Luzern, Forschungsinstitut fur Freizeit und
Tourismus (FIF), Universitat Bern und Ritter+Partner (R+P), Soziodkonomische Forschung + Beratung, Rischlikon.

8 Ratter, H., Beck, A., Hochli, C., Holzhey, M., Schmid, C. (2011): Wirtschaftliche Bedeutung des Sports in der Schweiz — Monitoringkonzept,
Studie im Auftrag des Bundesamtes fiir Sport (BASPO).

rutter+partner
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Ziele
11

Ziele der Studie

Aufzeigen der wirtschaftlichen Vielfalt und der Bedeutung der Sportbranche far
Politik, Sportwirtschaft und die breite Offentlichkeit

Aufdatierung der relevanten Daten der neun Sportbereiche aus der Studie 2005 auf
den Stand 2008, insbesondere

Einbezug der Daten der Betriebszahlung 2008
Aktualisierte Mengengertste (vgl. S. 16)
Aktualisierte Arbeitsproduktivitaten

Aufzeigen von Veranderungen gegenuber 2005

Darstellung von Entwicklungen in einzelnen Sportbereichen anhand relevanter,
regelmassig verfugbarer Indikatoren (Monitoring)

Spezialanalysen fur die wirtschaftliche Bedeutung der Sportwerbung in den
Schweizer Medien sowie der SwissTopSport-Veranstaltungen’

Verbesserung der Daten- und Informationsbasis fir alle Akteure und fur politische
Entscheidungsprozesse

! In diesem Bericht sind die wichtigsten Resultate dieser zwei Spezialanalysen zusammengefasst (Kapitel 5.1 und 5.2). Fiir beide
Spezialanalysen gibt es einen separaten umfassenden Bericht:

- Ratter, H., Busin C., Popp, J. (2010): Wirtschaftliche Bedeutung der Sportwerbung in den Schweizer Medien, Riischlikon.
- Ratter, H., Beck A. (2011): Volkswirtschaftliche Bedeutung der SwissTopSports-Veranstaltungen 2010, Ruschlikon.
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2. Methodik
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Einleitung methodisches Vorgehen

Einleitung

Das grundsatzliche methodische Vorgehen fur die Erfassung der wirtschaftlichen Be-
deutung des Sports in der Schweiz ist in der ersten Studie zum Sportsystem 2005
umfassend dokumentiert worden.! Wie erwahnt wurde im Rahmen dieses Forschungs-
projektes zudem ein detailliertes Monitoringkonzept erarbeitet, in dem fir jeden der neun
Sportbereiche das methodische Vorgehen, die Datengrundlagen sowie die Aktualisie-
rungsmaglichkeiten beschrieben sind.? Bei den Spezialanalysen ist das methodische
Vorgehen im separaten Bericht erlautert.

Die nachfolgende Beschreibung konzentriert sich deshalb auf die Darstellung der
wichtigsten Aspekte des methodischen Vorgehens.

1 Berwert, A., Ritter, H., Nathani, C., Holzhey, M., Zehnder, M. (2007): Wirtschaftliche Bedeutung des Sports in der Schweiz. Studie im Auftrag

des Bundesamtes flir Sport (BASPO). Schlussbericht.
2 Ratter, H., Beck, A., Héchli, C., Holzhey, M., Schmid, C. (2011): Wirtschaftliche Bedeutung des Sports in der Schweiz — Monitoringkonzept,

Studie im Auftrag des Bundesamtes fir Sport (BASPO).

rutter+partner
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Einleitung methodisches Vorgehen
14

Grundsatzliche Elemente des methodischen Vorgehens

Angebotsseitige Verankerung der Methodik

Ausrichtung an Wirtschaftssystematik und entsprechenden statistischen Grundlagen
Kompatibilitdt mit Volkswirtschaftlicher Gesamirechnung (VGR); Bezug zu BIP

Differenziertes methodisches Vorgehen nach Sportbereichen
Analyse Betriebszahlung und Unternehmensregister (BUR)
Marktabklarungen, Branchenstatistiken, Expertengesprache, Geschéaftsberichte
Anwendung spezifischer methodischer Ansatze fiir einzelne Bereiche (z.B. Tourismus)’
Schatzungen mittels Indikatoren
Einbezug zentraler Ergebnisse aus weiteren Studien

1Berwert, A., Ritter, H., Nathani, C., Holzhey, M., Zehnder, M. (2007): Wirtschaftliche Bedeutung des Sports in der Schweiz. Studie im Auftrag
des Bundesamtes flir Sport (BASPO). Schlussbericht.

Ratter, H., Beck, A., Héchli, C., Holzhey, M., Schmid, C. (2011): Wirtschaftliche Bedeutung des Sports in der Schweiz — Monitoringkonzept,
Studie im Auftrag des Bundesamtes fur Sport (BASPO).
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Erfasste Wirkungen
15

Wirtschaftliche Effekte im Gesamtsystem

Direkte volkswirtschaftliche Bedeutung im Fokus: Bruttowertschoépfung und
vollzeitaquivalente Beschaftigung

Doppelzahlungen zwischen Sportbereichen bereinigt (z.B. Grossanlasse, die durch
Verbande organisiert werden, Bergbahnen sind den Sportanlagen zugeordnet und

nicht Teil des Sporttourismus)

Indirekte Wirkungen ausserhalb der Sportwirtschaft nicht berticksichtigt’

Umwegrentabilitaten restriktiv einbezogen
Transport zu Sportveranstaltungen

Ubernachtung und Verpflegung bei sporttreibenden Touristen (Ubernachtungs- und
Tagesgaste)

! Die indirekten Wirkungen umfassen Vorleistungs-, Investitions- und Einkommenseffekte. Durch die Einbeziehung von auf die Sportwirt-
schaft spezialisierten Zulieferern und Dienstleistern enthalt diese Analyse bzw. das Gesamtsystem Sport jedoch auch gewisse Vor-
leistungs- und Investitionsbeziehungen. Ferner werden die unmittelbaren Wirkungen (Einkaufe von Gutern und Dienstleistungen) aus

rdlfrféti@efte@dﬁ %’qar’leﬁ)@wron Grossanlassen zu den direkten Wirkungen gezahlt.



Aktualisierung Sportsystem 2008

Methodisches Vorgehen flr Aktualisierung 2008

Anpassung des Mengen- und Preisgerusts auf das Jahr 2008
Betriebszahlung 2008 als zentrale Datengrundlage
Aktualisierte Arbeitsproduktivitdten aus den offiziellen Statistiken einbezogen
Aktualisierte Erhebungen Dritter verwendet (u.a. Lamprecht & Stamm, bfu)
Gezielt Daten bei Leistungstragern neu erhoben

Wenn Sportanteil von Teilbereichen nicht 100% ist, Ubernahme der Sportanteile aus
dem Sportsystem 2005 in den meisten Sportbereichen’

Bestimmung von Indikatoren zur Darstellung der Entwicklung in den einzelnen
Sportbereichen fur ein kontinuierliches und moéglichst aktuelles Monitoring

Erweiterung des Sportsystems mit Spezialanalysen
Die Sportwerbung wurde anhand von Daten von Media Focus? erfasst

Die wirtschaftliche Bedeutung der SwissTopSport-Veranstaltungen wurde anhand von
Angaben der Mitglieder berechnet

1 Zur Methodik der Sportanteilschatzung siehe: Berwert, A., Ritter, H., Nathani, C., Holzhey, M., Zehnder, M. (2007): Wirtschaftliche
Bedeutung des Sports in der Schweiz. Studie im Auftrag des Bundesamtes fir Sport (BASPO). Schlussbericht.

Ratter, H., Beck, A., Héchli, C., Holzhey, M., Schmid, C. (2011): Wirtschaftliche Bedeutung des Sports in der Schweiz — Monitoringkonzept,
Studie im Auftrag des Bundesamtes flr Sport (BASPO).

2 Marktforschungsunternehmen im Bereich werbestatistischer Informationen

rutter+partner
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Vergleich mit Sportsystem 2005
17

Vergleich der Zahlen im Sportsystem 2008 zu 2005

Datengrundlage verbessert und in einzelnen Bereichen verbreitert, hOhere
Genauigkeit

Methodisches Vorgehen stellenweise angepasst, z.B. aufgrund besserer Datenbasis
Veranderte Ausgangslage bei einigen Quellerhebungen

Durchfuhrung Vergleich 2008 zu 2005:

Die Entwicklung der wirtschaftlichen Bedeutung des Sports 2008 gegentiber 2005 wird als
Aggregation aus den Entwicklungen der einzelnen Sportbereiche ermittelt.

FUr Sportbereiche, bei denen methodische Anpassungen vorgenommen wurden bzw. sich
die Grundlagendaten verandert haben, sind die Werte von 2005 auf Basis der neuen
Methodik rickwirkend neu geschéatzt worden, um sie mit den Werten von 2008 vergleichbar

ZU machen.
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3. Gesamtubersicht Ergebnisse
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Volkswirtschaftliche Bedeutung des Sports in der Schweiz 2008:
Wertschopfung und Beschaftigung nach Sportbereichen 4

Bruttowertschépfung Beschiftigung

Anteil am BIP der Schweiz: 1.7% Anteil an Gesamtbeschéftigung der Schweiz: 2.5%

Veranderung zu 2005: +12% Veranderung zu 2005: +8%

Offentliche Verwaltung,
Sportunterricht und
-ausbildung, F&E

Sportanlagen

Produktion von
Sportgeraten, Sportartikeln

Sportvereine und
m B .
und Sportbekleidung

Sportverbande

B Sportdienstleistungen [Jj Sporthandel

* VZA = Vollzeitaquivalente Beschaftigung.
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

rutter+partner

. Medien

[ Sporttourismus

B Sportunfalle

Quelle: Ratter+Partner

Sportwirtschaft Schweiz: 9.09 Mia.
CHF Wertschépfung und uber
88‘000 Beschaftigte

= Mit einem geschéatzten Umsatz von

rund 17°870 Mio. CHF erzielt die
Sportwirtschaft 2008 eine Brutto-
wertschépfung von 9090 Mio. CHF
und generiert rund 88’650 Arbeits-
platze (Vollzeitdquivalente).

Die grosste Bedeutung innerhalb
der Sportwirtschaft haben die Berei-
che Sporttourismus und Sportanla-
gen mit einem Wertschdpfungsbei-
trag von 24% bzw. 22%. Dahinter
folgen die Sportvereine/-verbande
(15%) sowie der Sporthandel (11%).

Wertschdépfungsmassig in der glei-
chen Grossenordnung liegen die
Sportbereiche Sportunfalle (8%),
Offentliche Verwaltung/Sport-
unterricht und -ausbildung/F+E, und
die Sportdienstleistungen (je 7%).

Der Wertschdpfungs- und Beschéfti-
gungsbeitrag der Sportmedien und
der Produktion von Sportgeraten/-ar-
tikeln/-bekleidung (Sportproduktion)
ist vergleichsweise klein.



Volkswirtschaftliche Bedeutung des Sports in der Schweiz 2008:
Bruttoproduktion, Bruttowertschopfung und Beschaftigung nach Sportbereichen

Sportanlagen 4'170 1'980 22 19'550 22
Sportvereine und Sportverbande 3'170 1'370 15 8'490 10
Sportdienstleistungen 1130 660 7 6'260 7
Offentliche Verwaltung, Sport- :

unterricht und -ausbildung, F&E e oL 7 T 7
Produktion von Sportgeraten, .

Sportartikeln und Sportbekleidung AL e = U =
Sporthandel 3) 1'560 1'040 11 10'020 11
Sportmedien 510 240 3 1'720 2
Sporttourismus 4150 2'210 24 29'300 33
Sportunfélle 1'040 6'050

Anteil am BIP und der Gesamtbe-
schaftigung der Schweiz (in %) LT e

Umsatz Gesamtsystem Sport 17'870

1) Gesamter Bruttoproduktionswert entspricht, mit Ausnahme des Handels, naherungsweise dem Umsatz. Beim
Handel entspricht der Bruttoproduktionswert der Bruttomarge

2) VZA = Vollzeitaquivalente Beschéftigung
3) Geschatzter Umsatz beim Sportdetailhandel = 2'420 Mio. CHF

4) Fir die Schatzung des Gesamtumsatzes wird die Bruttoproduktion beim Sporthandel von 1'560 Mio., die der
Marge entspricht, ersetzt durch den geschatzten Umsatz (inkl. Einkaufswert der Handelswaren) von 2'420 Mio. CHF.

Aufgrund von Rundungsdifferenzen entprechen die Totale nicht immer den Summen der Einzelwerte.

Quelle: Ratter+Partner

rutter+partner

Sportwirtschaft macht 17.9 Mia.
CHF Umsatz

Die Sportwirtschaft generiert
2008 einen Umsatz von 17‘870
Mio. CHF. Dies entspricht einem
volkswirtschaftlichen Brutto-
produktionswert von rund 17010
Mio. CHF.

Die Sportanlagen und der Sport-
tourismus weisen mit rund 4170
bzw. 1450 Mio. CHF mit Ab-
stand die grésste Bruttoproduk-
tion auf.

Am meisten Beschéftigte zahlt
der Sporttourismus (29°300),
deutlich vor den Sportanlagen
(19°550). Die im Vergleich zur
Wertschdpfung hbhere Beschaf-
tigungswirkung ist auf die relativ
tiefere Arbeitsproduktivitat im
Gastgewerbe zurlickzufihren.

An dritter Stelle liegen die Sport-
vereine und -verbande mit rund
8'500 vollzeitadquivalenten Ar-
beitsstellen.

20



Sportbranche im Vergleich zu anderen Schweizer Branchen:
Beitrag zu BIP und Gesamtbeschaftigung der Schweiz  ,,

Die Sportwirtschaft ist mit einem
BIP-Anteil von 1.7% und einem
Beschaftigungs-Anteil von 2.5%
volkswirtschaftlich relevant

Verlags- und
Druckgewerbe

Land- und

Forstwirtschaft lhr Beitrag zum BIP der Schweiz

ist vergleichbar mit jenem der Nah-
rungsmittelindustrie (1.7%), der Me-
tallerzeugnisbranche (1.8%) oder
der Energie- und Wasserversor-
gung (1.9%).

Herst. von Nahrungs-
und Genussmitteln

Sport

Herstellung von
Metallerzeugnissen

Die Sportwirtschaft leistet einen
wirtschaftlichen Beitrag, der etwa
60% der gesamten Tourismus-
branche entspricht.!

Energie- und
Wasserversorgung

Maschinenbau

Gleichzeitig erzielt der Sport eine

Wertschdpfung, die deutlich héher
liegt als jene der Land- und Forst-
wirtschaft oder des gesamten Ver-
lags- und Druckereigewerbes.

Tourismusbranche

Versicherungsgewerbe

Baugewerbe
Beschéaftigungsmassig ist der Sport
0 1 2 3 & 5 6 7 8 9 ungeféhr vergleichbar mit der Metall-
erzeugnisbranche (2.4%) und der
[ Beschéftigungsanteil [ BIP-Anteil g ( °)

Maschinenindustrie (2.8%). Er ist be-
deutender als beispielsweise das

Quelle: Produktionskonto BFS 2008 Versicherungsgewerbe (1.7%).
T Dabei ist zu beachten, dass sich die beiden Wirtschaftssektoren Sportwirtschaft und Tourismus
Uberlappen, indem der Bereich Sporttourismus auch Teil der Tourismusbranche ist.

rutter+partner



Veranderung zwischen 2005 und 2008 in %:
Wertschopfung nach Sportbereichen 22

12% Zunahme der Bruttowert-

schSpfung des Sports In der

Schweiz zwischen 2005 und 2008

Sportmedien Insgesamt hat der Sport die Brut-
towertschépfung zwischen 2005

Spertnils und 2008 um 12% gesteigert.

Produktion von

Sportgeraten, Sportartikeln Trotz dieses deutlichen Wachs-
und Sportbekleidung tums ist die Sportwirtschaft etwas
Sporttourismus weniger stark gewachsen als die
Gesamtwirtschaft (+17%), die
Sporthandel namentlich vom Wachstum der
Versicherungsbranche, der Che-
Sportanlagen mischen Industrie, der Medizin-
S e technik, der EIekltr_oindustrie und
Sportverbande der Luftfahrt profitierte.
Oﬁeé‘gﬁﬂﬁn\{gmcﬂ“u"ngd 6 % Das starkste Wertschdpfungs-
-ausbildung, F+E wachstum weisen die Sportdienst-
Alle Sportbereiche 129 leistungen auf (+58%), die 2008
von der EURO 2008 profitieren
0% 10%  20% 30%  40% 50 % 60 % konnten.! Dahinter folgen die
Sportmedien (+26%) und die
* Zunahme ist teilweise durch die EURO 2008 bedingt. Sportunfélle (+200/o)_
Quelle: Rutter+Partner Die Ubrigen Sportbereiche weisen
! Ohne die EURO 2008 ist der Bereich Sportdienstleistungen um rund 18% gewachsen. ein Wachstum in ahnlichem Rah-

men, zwischen 6% und 11%, auf.

rutter+partner



Veranderung zwischen 2005 und 2008 in Mio. CHF:
Wertschopfung nach Sportbereichen 23

Zuwachs der Bruttowertschop-
fung der Sportwirtschaft zwischen
2005 und 2008: nahezu 1 Mia. CHF

Sportdienstleistungen*

Sportanlagen

Sportunfalle

Sportvereine und
Sportverbande

Sporthandel

Offentliche Verwaltung, zwischen 2005 und 2008:

Sportunterricht und
-ausbildung, F+E +985 Mio. CHF (+12%)

Produktion von

Sportgeraten, Sportartikeln

und Sportbekleidung
0 50 100 150 200 250

Sportmedien
“ Summe der Veranderung aller Sport- bereiche

* Zunahme ist teilweise durch die EURO 2008 bedingt.

Quelle: Rutter+Partner

rutter+partner

Wie beim prozentualen Wachstum
verzeichnen die Sportdienstleis-
tungen auch absolut das grosste
Wachstum (+230 Mio. CHF).

An zweiter Stelle folgt mit einer
Zunahme von 200 Mio. CHF der
Sporttourismus.

Die Sportanlagen liegen absolut
an dritter Stelle (+140 Mio. CHF),
vor den Sportunféllen und den
Sportvereinen und -verbanden
(+130 bzw. 100 Mio. CHF).

Die Wertschépfung des Sport-
handels legte um 80 Mio. CHF zu,
jene der 6ffentlichen Verwaltung
und der Sportmedien um 40 Mio.
respektive 50 Mio. CHF.

Vergleichsweise gering war der
Wachstumsbeitrag der Sport-
produktion (+15 Mio. CHF).



Verinderung zwischen 2005 und 2008 in %:
Bruttoproduktion, Wertschopfung und Beschaftigung nach Sportbereichen 24

Zunahme der Beschaftigung um
8% bzw. 6°330 Stellen

= In nebenstehender Tabelle sind die
prozentualen Verédnderungen von
Bruttoproduktion, Bruttowertschép-

Sportanlagen 6% 8% 4% fung und Beschaftigung von 2008
Sportvereine und Sportverbande* 26% 8% 7% gegenuber 2005 fir die einzelnen
Sportdienstleistungen (inkl. UEFA EURO 2008)* 54% 58% 48% Sportbereiche ausgewiesen.
Offentliche Verwaltung, Sportunterricht und 7% 6% 1% » Insgesamt hat der Sport, wie er-
-ausbildung, F&E wéhnt, die Bruttowertschépfung
Produktion von Sportgeraten, Sportartikeln und S 1% 6% zwischen 2005 und 2008 um 12%
Sportbekleidung gesteigert. Dies entspricht einer
Sporthandel 8% 8% 3% Zunahme der Bruttowertschépfung
Sportmedien 19% 26% 22% um 985 Mio. CHF.

SRR % R o = Die Beschaftigung hat mit 8% bzw.
Sportunfalle 19% 20% 15% 6330 vollzeitaquivalenten Stellen

weniger stark zugenommen, weil
sich insgesamt die Arbeitsproduk-
tivitat in den Sportbereichen ver-

Mio. CHF zugenommen und ist da-
* Zahlen von 2005 teilweise modifiziert nach Medthodik 2008 mit leicht starker gewachsen (+1 50/0)

Quelle: Riitter+Partner als die Bruttowertschopfung.
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Wichtigste Faktoren fiir das Wachstum der Sportwirtschaft von 2008 gegenuber 2005 .

In der Sportwirtschaft und in einzelnen Teilbereichen gibt es verschiedene Fakioren, welche
zum Wachstum beigetragen haben. Nachfolgend sind die wichtigsten erlautert:

Der Bereich Sportanlagen verzeichnete zwischen 2005 und 2008 einen starken Anstieg
der Beschaftigten bei den Gymnastik- und Fitnesszentern (+13%) sowie beim Betrieb von
Sportanlagen (+8%), namentlich bei den Golfplatzen.

Bei den Sportvereinen und -verbanden haben die drei grossen Internationalen Verbande
IOC, FIFA, UEFA insgesamt stark zugelegt (Beschéaftigungswachstum +42%).

Bei der Offentlichen Hand ist 2008 beim Bund der Personalaufwand spiirbar gestiegen.

Die Sportmedien profitierten vor allem von den im Jahre 2008 durchgefiihrten Sportgross-
anlassen UEFA EURO 2008 sowie den Olympischen Sommerspielen in Beijing und einem
entsprechend hdherem Sportanteil von 12 % im Schweizer Fernsehen.

Eine Zunahme der Logiernachte in den Berggebieten um tber 10% sowie um 8% hohere
Verkehrsertrage der Bergbahnen haben im Bereich Sporttourismus zu hGheren Umséatzen
und Wertschopfung gefuhrt.

Beim Bereich Sportunfalle haben ein markanter Anstieg der Anzahl Unfalle um 12.5%
verbunden mit einem Kostenanstieg um 22% eine namhafte Zunahme von Wertschopfung
und Beschaftigung bewirkt.
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4. Ergebnisse nach einzelnen Sportbereichen
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Einleitung
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Inhalt des Kapitels 4

Ergebnisse zu den neun Sportbereichen (4.1 bis 4.9) far 2008 und Monitoring
aktueller Entwicklungen

Darstellung der Ergebnisse zu Bruttowertschopfung und Beschaftigung
anhand von Graphiken und Tabellen und Kommentierung wichtiger Aspekte

Monitoring zu den einzelnen Sportbereichen: Darstellung einzelner
relevanter und moglichst aktueller Indikatoren als Zeitreihe und teilweise

vertiefende Kurzanalysen
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4.1 Sportanlagen
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Bruttowertschopfung und Beschaftigung im Bereich Sportanlagen, 2008

29

Der Bereich Sportanlagen 16st eine

Bruttowertschopfung Beschaftigung Bruttowertschépfung von 1980 Mio.
Anteil am Sportsystem Schweiz: 22% Anteil am Sportsystem Schweiz: 22% CHF aus
» Dadurch werden 195650 Vollzeitstellen

Veranderung zu 2005: +8% Veranderung zu 2005: +4%

Betrieb von Sportanlagen I Berg- und Spezialbahnen

Nicht direkt in Betriebszahlung e ;
B ausgewiesene Sportanlagen [ Gymnastik- und Fitnesszenter .

* VZA = Vollzeitdquivalente Beschaftigung.
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Ratter+Partner

1 Nomenclature Générale des Activités économiques
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geschaffen.

Der Zweig Betrieb von Sportanlagen
(geméass NOGA-Klassifikation) vereint
31% der Wertschopfung und 30% der
Beschaftigung des gesamten Bereichs
Sportanlagen auf sich.

Gymnastik- und Fitnesszenter tragen
16% zur Wertschopfung bzw. 19% zur
Gesamtbeschéftigung bei, die Berg-
und Spezialbahnen 18% bzw.19%.

35% der Wertschdpfung bzw. 32% der
Beschaftigung entfallen auf Anlagen,
die sich nicht direkt und eindeutig einem
Wirtschaftszweig in der Betriebsz&hlung
zuordnen lassen (dies ist anzahlméssig
mit Abstand die grésste Gruppe).

Die Sportanlagen sind mit Anteilen von
je 22% an der Wertschépfung und der
Beschaftigung der zweitwichtigste Be-
reich des Gesamtsystems Sport. Ge-
genuber 2005 verzeichneten sie eine
Zunahme der Bruttowertschépfung um
8% und der Beschéftigung um 4%.



Detailtabelle zum Bereich Sportanlagen, 2008

Betrieb von Sportanlagen 931100 @ 1000 5'795 100% 1'000 1'448 613 5'795 XXX
Berg- und Spezialbahnen 493903 D 271 5'480 67% 1774 668 355 3'683 XXX
Gymnastik- und Fitnesszenter 931300 a) 809 3796 100% 809 502 322 3796  xx(x)

Nicht in Betriebszéhlung
ausgewiesene Sportanlagen 100% 23'588 1'554 6'277  xx(x)

1) Bruttoproduktion 2) Bruttowertschdpfung 3) VZA = Vollzeitaquivalente Beschéftigung
4) Legende Datenqualitat: xxx = Empirische Erhebungen, xx = Qualifizierte Schatzung mit Indikatoren, x = Grobe Schétzung.

a) Grundgesamtheit: Arbeitsstatten und VZA auf Ebene Betriebszahlung 2008 der jeweiligen Wirtschaftszweige.
Gesamtsystem Sport: Zuordnung von Sportanlagen ausserhalb dieses Wirtschaftszweiges.

b) Grundgesamtheit inklusive Berg- und Spezialbahnen, die nicht in der Betriebszahlung als Abreitsstatten ausgewisen sind.
c) Sportanlagen, die nicht direkt einzelnen Wirtschaftszeigen zugeordnet werden kénnen.

d) Nettobetrachtung: Gesamtheit Sportanlagen auf Ebene Gesamtsystem Sport. Elimination von Doppelzahlungen.

(*) Keine Angaben verfligbar

Wegen Rundungsabweichungen entsprechen die Summentotale nicht immer den Gesamttotalen.

Quelle: Rutter+Partner

'In der Tabelle sind bei jenen Wirtschaftszeigen, welche in der Betriebszéhlung vertreten sind, die
entsprechenden Noga-Codes angegeben (Noga = Allgemeine Systematik der Wirtschaftszweige bzw.
Nomenclature Générale des Activités économiques).
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Der Bereich Sportanlagen gene-
riert eine Bruttoproduktion von
4170 Mio. CHF

= Der Wirtschaftszweig Betrieb von
Sportanlagen l6st eine Bruttopro-
duktion von rund 1‘450 Mio. CHF
aus. Berg- und Spezialbahnen ge-
nerieren rund 670 und Gymnastik-
und Fitnesszenter rund 500 Mio.
CHF.

= Die Sportanlagen sowie die Gym-
nastik- und Fitnesszenter weisen
einen Sportanteil von 100% auf. Bei
den Berg- und Spezialbahnen liegt
der Sportanteil bei 67%.

= Von den Uber 27°000 Sportanlagen
entfallen rund 4% auf den Betrieb
von Sportanlagen, 6.5% auf Berg-
und Spezialbahnen und rund 3%
auf Gymnastik- und Fitnesszenter.

= Nicht direkt in der Betriebszahlung
enthaltene Anlagen sind am h&u-
figsten vertreten und machen mit
rund 1550 Mio. CHF den grdssten
Teil der Bruttoproduktion des Sport-
bereichs Sportanlagen aus.



Monitoring Sportanlagen: Entwicklung von Arbeitsstéitten und Beschiftigung (VZA) bei
Bergbahnen, Sportanlagen sowie Gymnastik- und Fitnesszentren, 2001, 2005 und 2008 5,

Indexiert: 2001 = 100 Arbeitsstatten

130
125
120
115
110
105

100
95 \
90

85
80

130
125
120
115
110
105

100 e—

95
90
85
80

2001

103

99

Beschaftigung (VZA)

114

/ 98

2005

Personenbeférderung mittels
Zahnrad- und Seilbahnen
sowie Skiliften

Betrieb von Sportanlagen

Gymnastik- und Fitnesszentren

Quelle: Betriebszahlung (BZ) 2001, 2005 und 2008, BFS
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2008

- Sportanlagen Total

—  Gesamtwirtschaft

Die Zahl der Arbeitsstatten und der
Beschiftigten der Sportanlagen
entwickelte sich leicht besser als in
der Gesamtwirtschaft

Im Vergleich zu 2001 erhdhte sich
zwar die Zahl der Arbeitsstatten nur
noch minimal (+3%), die Beschafti-
gung legte jedoch um 14% zu (Ge-
samtwirtschaft +8%).

Bei den Bergbahnen nahmen die
Arbeitsstéatten deutlich ab (-16%).
Die Beschaftigung blieb hingegen
praktisch stabil (-2%). Griinde dafur
sind einerseits Fusionen und
andererseits Schliessungen.

Der Bereich der Sportanlagen-
betreiber nahm bei der Zahl der
Arbeitsstatten leicht ab (-1%). Die
Zahl der Beschaftigten verzeich-
nete hingegen ein starkes Wachs-
tum (+18%).

Das dynamischste Wachstum
verzeichnen mit +18% bei den
Arbeitsstatten und +28% bei der
Beschéaftigung die Betreiber von
Gymnastik- und Fitnesszentren.



Monitoring Sportanlagen:
Investitionen in Sport-, Freizeit-, Tourismusanlagen in der Schweiz, 2000-2010 ,,

Indexiert: 2000 = 100 Die jéihrlicr]en_ Investition(_en in
Sport-, Freizeit- und Tourismus-

160 anlagen sind 2010 hoher als
150 2000
140 Gemessen an den im Jahre
130 2000 getétigten Investitionen
120 wurden 2010 29% bzw. 190
110 Mio. CHF mehr in Anlagen far
100 _Sport,. Freizeit und Tourismus
90 investiert.

80 Der hochste Investitionswert

70 wurde 2007 erreicht, als die

60 Investitionen etwas mehr als

eine Milliarde CHF erreichten.
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Der Investitionswert des Jahres
2008 lag uber jenem des
Jahres 2005, jedoch sind die

Gesamtinvestitionen gegenuliber
Quelle: Bau- und Wohnbaustatistik 2009, BFS, 2010 2004 leicht gesunken.

= Sport-, Freizeit-, Tourismusanlagen
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Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Bau- und Wohnbaustatistik 2010, BFS, 2011

rutter+partner

Offentliche
Auftraggeber: Freizeit-
und Tourismusanlagen

Offentliche
Auftraggeber:
Sporthallen und
Sportplatze

Private Auftraggeber:
Freizeit- und
Tourismusanlagen

Private Auftraggeber:
Sporthallen und
Sportplatze

Monitoring Sportanlagen:
Investitionen in Sport-, Freizeit-, Tourismusanlagen in der Schweiz nach Auftraggeber, 2010

Insgesamt rund 860 Mio. CHF
Investitionen in Sport-, Freizeit-
und Tourismusanlagen in 2010,
davon 53% o6ffentliche Hand

Private Investoren und die
Offentliche Hand teilen sich die
Gesamtinvestitionen ungeféhr
hélftig, wobei nur wenige
private Investitionen (1.4%) in
Sporthallen und Sportplatze
flossen.

Von den Gesamtinvestitionen,
die 2010 in Sport-, Freizeit- und
Tourismusanlagen getatigt
wurden, entfielen rund 116 Mio.
CHF (13.4%) auf Sporthallen
und Sportplatze.
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4.2 Sportvereine und -verbande
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Bruttowertschopfung und Beschaftigung im Bereich Sportvereine und -verbande, 2008
35

) o Sportvereine und -verbande
Bruttowertschopfung Beschaftigung erwirtschaften eine Bruttowert-

Anteil am Sportsystem Schweiz: 15% Anteil am Sportsystem Schweiz: 10% schopfung von 1°370 Mio. CHF

= Die Tétigkeit von Sportvereinen
und -verbdnden schafft Gber 8°490
Vollzeitstellen. Rund 50% der
Vollzeitstellen und 24% der Wert-
schopfung entfallen auf die ,,ibrigen
Sportvereine®.

= Der Wertschdpfungsbeitrag der
grossen drei internationalen Sport-
verbande (FIFA, IOC, UEFA) ist
infolge der hohen Arbeitsproduk-
tivitdt markant grésser (43%) als
der Beschéftigungsbeitrag (13%).

= Die professionellen Vereine der

Veranderung zu 2005**: +8% Veranderung zu 2005**: +7% b )
Fussball- und Eishockey-Ligen
Internationale Sportverbéande B Vereine der Swiss erwirtschafteten zusammen 18%
FIFA, 10C, UEFA Football League der Wertschopfung und 19% der
] Ubrige Internationale [ Vereine der Eishockey- Beschaftigung.
Sportverbénde Nationalliga i .
= Der Wertschdpfungsanteil der
] glatiotnali ynccjj regionale W ibrige Sportvereine Sportvereine und -verbanqe am
petieinosine e Gesamtsystem Sport betragt 15%,
* VZA = Volizeitaquivalente Beschaftigung. der Beschaftigungsanteil 10%.
e : . . o > _
ang:;glsesﬁerechnung der Veranderungsrate wurden die Zahlen von 2005 der Methodik der Zahlen 2 Gegenuber 2005 hat die Wert-
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%. Schépfung um 8% und die Be-
Quelle: Rutter+Partner schaftigung um 7% zugenommen.
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Detailtabelle zum Bereich Sportvereine und -verbande, 2008
36

Die Sportvereine und -verbéande
erzielen eine Bruttoproduktion
von 3’170 Mio. CHF

= Die Tatigkeit von FIFA, IOC und

Sportvereine und -verbande in Betriebszahlung 2008  9262A a) 100% 263 *) (*) 4'058 XX(X)

Sportvereine und -verbénde ausserhalb ! * « )
Betriebszahlung 2008 b) 100% 20247 ) (*) 4432 xx(x)

Internationale Sportverbande FIFA, IOC, UEFA* 9262A c) 100% 3 1'480 593 1'063 XXX
Ubrige internationale Sportverbénde* 9262A d) 100% 49 182 90 506 XX(X)
Nationale und regionale Sportverbande e) 100% 931 269 107 1'057 XX
Vereine der Swiss Football League* 100% 26 248 145 906 XXX
Vereine der Eishockey-Nationalliga 100% 23 172 98 711 XX
Ubrige Sportvereine* 100% 19'475 335 4250 XX(X)

1) Sportanteil an VZA, 2) Einheiten = Arbeitsstatten oder Anzahl Sportvereine und -verbande,3) BP = Bruttoproduktion, inkl. Mittel der
offentlichen Hand, 4) BWS = Bruttowertschdpfung, 5) VZA = Vollzeitdquivalente Beschéftigung, 6) Legende Datenqualitat: xxx = Empirische
Erhebungen, xx = Qualifizierte Schatzung mit Indikatoren, x = Grobe Schatzung, 7) Die internationalen Sportverbande FIFA und UEFA weisen
ein Uberdurchschnittliches Wachstum der Bruttoproduktion im Vergleich zum Wachstum der Bruttowertschépfung auf.

a) Gesamtzahl der in Betriebszéhlung 2008 ausgewiesenen Sportvereine und -verbande, bereinigt um andere Sportdienstleister.
b) Geschétzte Gesamtzahl an Sportvereinen und -verbénden in der Schweiz, ausserhalb der Betriebszéhlung.

c) In der Schweiz relevante Wertschépfung und Beschaftigung.

d) Geschatzte Gesamtzahl 6konomisch relevanter internationaler Sportverbande.

e) Gesamtheit nationaler und regionaler Sportverbande.

f) Gesamtheit der tibrigen Sportvereine (ohne Vereine ohne Verbandsmitgliedschaft), basierend auf Lamprecht, M., Fischer, A.

& Stamm, H.P. (2011).

* Zahlen zu diesen Teilbereichen kénnen aufgrund neuer Datengrundlagen fir das Jahr 2008 und modifizierter Methodik nicht mit den Zahlen
des Sportsystems 2005 verglichen werden. (*) keine Angaben verfiigbar.

Wegen Rundungsabweichungen entsprechen die Summentotale nicht immer den Gesamttotalen.

Quelle: Rutter+Partner
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UEFA generiert eine Bruttopro-
duktion von 1480 CHF, jene der
ubrigen Sportvereine von rund 820
Mio. CHF.

Der drittgrésste Teilbereich sind
die Nationalen und regionalen
Sportverbande mit einer Brutto-
produktion von rund 270 Mio. CHF.

Die Bruttoproduktion der Vereine
der Football League (rund 250 Mio.
CHF) liegt Uber jener der Eisho-
ckey-Nationalliga (170 Mio. CHF).

Traditionell wird bei den nicht pro-
fessionellen Sportvereinen (Ubrige
Sportvereine) mehr ehrenamtliche
Arbeit geleistet als bei den Verban-
den. In den letzten Jahren ist aber
auch bei diesen Vereinen eine Ten-
denz zur Professionalisierung fest-
zustellen (Lamprecht et. al., 2011).



Monitoring Internationale Verbande: Anteil der Bruttowertschopfung und
Beschaftigung von FIFA, IOC und UEFA an allen internationalen Verbanden, ¢ 2007-10 / 2008* -

Grosse Bedeutung von FIFA, IOC
Periode 2007-2010 bzw. 2008* und UEFA innerhalb der internatio-

) nalen Verbande
Bruttowertschopfung Beschaftigung
Die internationalen Verbande ha-

ben mit einem Wertschdpfungsan-
teil von 50% und einem Beschéfti-
gungsanteil von 18% mit Abstand

die grosste Bedeutung im Bereich
Sportvereine und -verbénde.

Innerhalb der internationalen Ver-
bande nehmen FIFA, IOC und
UEFA mit 68% der VZA und 87%
der Bruttowertschdpfung eine
herausragende Stellung ein.

Die Ubrigen 49 internationalen
Verbénde in der Schweiz, von der
snternational Box Association®
Uber die Welt-Antidoping-Agentur
I Ubrige intern. Verbande (WADA) bis zum Weltverband des
Minigolf sind sehr heterogen be-
zuglich ihrer Grosse.

FIFA |l 'oC |l UEFA

* Fur die Verbande FIFA, I0C und UEFA wurde der Jahresdurchschnitt der Periode 2007-2010 berechnet,
wéahrend bei den "Ubrigen internationalen Verbédnden" der Wert des Jahres 2008 verwendet wurde. Wegen inrer Bedeutung wird die

** VZA = Vollzeitaquivalente Beschaftigung. )
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%. EntW|ckIung von FIFA, 10C und
UEFA nachfolgend anhand von

Quelle: Rutter+Partner basierend auf Geschaftsberichten FIFA, IOC, UEFA Primérquellen genauer analysiert
(vgl. die nachsten beiden Seiten).

rutter+partner



Monitoring Internationale Verbande: FIFA, IOC und UEFA
Entwicklung Bruttoproduktion, Bruttowertschopfung und Beschaftigung, 2003-2010

3'000
- Bruttoproduktion

2'500 —— Bruttowertschépfung

— \ollzeitdquivalente

2'000

1'500

1'000

500

BP und BWS in Mio. CHF, Anzahl VZA

-500
2003 2004 2005 2006 2007 2008

Quelle: Ratter+Partner basierend auf Geschéftsberichten FIFA, IOC, UEFA
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2009

2010

Zyklischer Verlauf von Brutto-
wertschopfung und Bruttopro-
duktion

Bruttowertschdpfung und Brutto-
produktion entwickeln sich zyk-
lisch, da sie stark von den gros-
sen Veranstaltungen (Fussball-
WM und -EM sowie Olympische
Spiele) abhangig sind.

Die Zunahme der VZA zwischen
2003 und 2010 (+40%) verlauft
kontinuierlicher. Eine Ausnahme
ist der kurzfristige Anstieg 2008
wegen temporar Angestellter der
UEFA flr die EM 2008.

2004 und 2008 lagen Brutto-
wertschdpfung und Bruttopro-
duktion hoher als 2006 und
2010, da Olympische Sommer-
spiele generell mehr Ein-
kommen generieren als Winter-
spiele.

Fur Trendanalysen ist deshalb
ein Vergleich von 4-Jahrespe-
rioden sinnvoll (vgl. nachste
Seite).
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Monitoring Internationale Verbande: FIFA, IOC und UEFA

Beschaftigung, Bruttowertschopfung und Bruttoproduktion, 2003-2006 und 2007-2010 5,

1'600
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1'000
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BP und BWS in Mio. CHF, Anzahl VZA

200

0

BP = Bruttoproduktion; BWS = Bruttowertschépfung; VZA = Vollzeitdquivalente.
Es wurde jeweils der Jahresdurchschnitt der Periode 2003-2006 respektive 2007-2010 berechnet.

BP
1'480

2003- 2007-
2006 2010

BWS

551 592

2003- 2007-
2006 2010

VZA*
1'063

746

387
294

2003- 2007-
2006 2010

Zahlen uber den Balken (blau) entsprechen den Summen der drei Verbande.

Quelle: Ritter+Partner basierend auf Geschaftsberichte FIFA, IOC, UEFA
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Bl UEFA

IOC

B FIFA

Markante Steigerung bei Brutto-
produktion und Beschaftigung VZA

Alle drei Kennzahlen von FIFA,
UEFA und IOC liegen im Zeitraum
von 2007-2010 hoher als in der
Vorperiode: Bruttoproduktion +58%,
Bruttowertschépfung +7%, VZA
+42%.

Die Zahl der Arbeitsplatze (VZA)
hat gegentber der Periode 2003-
2006 um rund 320 zugenommen.

Die Bruttowertsch6pfung nimmt
vergleichsweise wenig zu. Die
Verbande verzeichnen zwar héhere
Einnahmen (+40%), aber die Vor-
leistungen (+100%) haben noch
starker zugenommen.

Das Wachstum dieser drei interna-
tionalen Verbéande hat wesentlich
zum Wachstum des gesamten
Sportbereichs beigetragen.
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Monitoring Internationale Verbande:
Langfristige Entwicklung am Beispiel der Fernseheinnahmen des 10C, 1960-2010*

1'280 Mio. CHF

2010

Die Fernseheinnahmen waren bei der IOC in den letzten Jahrzehnten immer die grésste
Einnahmequelle. In der Periode 2007-2010 machten die Fernseheinnahmen bei der IOC 65% der
Gesamteinnahmen aus, womit der Anteil zwischen demjenigen der FIFA (60%) und der UEFA (73%)

liegt.

Quelle: Ratter+Partner basierend auf Zahlen des I0C

* Werte in 4-Jahresabstanden.
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Konstant hohe Einnahmesteige-
rung des IOC bei Fernsehein-
nahmen

Uber 50% der Gesamteinnah-
men des |OC sind Fernsehein-
nahmen. Sie sind deshalb ein
guter Indikator, um langfristige
Einnahmeentwicklungen zu
untersuchen.

Die Einnahmen aus Fernseh-
rechten fir die Olympischen
Sommerspiele sind von 1960
(1.2 Mio. CHF) bis 2010
(1740 Mio. CHF) markant um
den Faktor 1450 (inflations-
bereinigt: 350) angewachsen.

Diese Entwicklung zeigt: Die
starke Zunahme der Brutto-
produktion der internationalen
Sportverbande in den beiden
letzten 4-Jahresperioden
(2003-2010, vgl. S 39) ent-
spricht einem langfristigen
Trend.
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4.3 Sportdienstleistungen
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Bruttowertschopfung und Beschaftigung im Bereich Sportdienstleistungen, 2008

Bruttowertschopfung Beschaftigung

Anteil am Sportsystem Schweiz: 7% Anteil am Sportsystem Schweiz: 7%

Veranderung zu 2005™*: +58% Veranderung zu 2005**: +48%

Mit Sport verbundene
Dienstleistungen und I UEFA EURO 2008
Sportschulen

] Veranstalter von Sportanlassen | ] Weitere Dienstleistungen
(ohne EURO 2008) mit Sportbezug

* VZA = Vollzeitaquivalente Beschaftigung.
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.
** Wachstum ist teilweise durch die EURO 2008 bedingt

Quelle: Ritter+Partner

1 Ohne die EURO 2008 ist die Bruttowertschdpfung um 18% gewachsen. 2 Einzig Transportkosten wurden
einbezogen. 3 Zu den wirtschaftlichen Wirkungen der EURO 2008 vgl. Mdller H, Rdtter, H., Stettler, J. (2010)
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660 Mio. CHF Bruttowertschopfung mit
Sportdienstleistungen

Der Bereich Sportdienstleistungen
generiert 2008 insgesamt eine Be-
schaftigung von 6260 vollzeitaqui-
valenten Stellen.

Zu diesen gegenuber 2005 deutlich
héheren Werten (Veréanderungsraten
von 58% bzw. 48%) hat vor allem die
UEFA EURO 2008 beigetragen.’ Ihr
einmaliger Beitrag zur Wertschdpfung
betragt 26% und zur Beschéftigung
22%. Dabei sind die Ausgaben der
EURO 2008 SA und der UEFA sowie
die Umwegrentabilitaten der Besucher?
nicht einbezogen worden. Insgesamt
sind nur rund 25% der direkten
Wirkungen der EURO 2008 bei den
Sportdienstleistungen bericksichtigt.3

Der grésste Wertschdpfungsanteil
entfallt auf die mit dem Sport verbun-
denen Dienstleistungen und Sport-
schulen (56%). 16% der Wertschop-
fung erwirtschaften die Veranstalter von
Sport(gross)anlassen. Die Sport-
dienstleistungen tragen insgesamt je
7% zur Wertschopfung und Beschéf-
tigung des Sportsystems bei.



Detailtabelle zum Bereich Sportdienstleistungen, 2008
43

Sportdienstleistungen erwirt-
schaften Bruttoproduktion von
1130 Mio. CHF

» Der Zweig Erbringung von sons-
tigen Dienstleistungen des Sports

Erbringung von sonstigen Dienstleistungen

erzielt mit 500 Mio. CHF rund 44%

des Sports (Noga 855100, 931900, 799002, a) 1792 6'735 42% 500 283 2'805 XX . .
932900) der totalen Bruttoproduktion. Sein
Weitere Sportdiensteistungen b) *) (*) 100% 118 77 778 XX Sportante” |iegt im Durchschnitt
Fahr- und Flugschulen (855300) () 1013 1'681 7% 12 113

bei 42%.

—--_- Die zugerechmets Brutoproduk
Veranstalter von Sportanlassen (0. EURO 08) *) 192 103  1'067 tion der EURO 2008 ist mit 270
UEFA EURO 2008 *) 270 170 1'390

Mio. CHF deutlich grésser als jene
der sonst bei den Sportdienst-
leistungen erfassten Veranstalter
von Sportanlassen.

1) VZA = Vollzeitaquivalente Beschéaftigung 2) Sportanteil an VZA 3) Bruttoproduktion, inkl. Mittel der éffentl. Hand 4) Bruttowertschépfung 5) Datenqualitét: xxx = Empirische Erhebungen, xx =
Qualifizierte Schatzung mit Indikatoren, x = Grobe Schatzung.

a) Gesamtheit der in diesen Wirtschaftszweigen ausgewiesenen Sportdienstleister. Dazu gehdren u.a. Sportschulen, Sportagenturen, Sportmarketing und -werbung, Sportler, Trainer, Zeitmessung,
Infrastruktur fir den Reitsport und weitere Dienstleistungsinfrastruktur (ohne Veranstalter von Sportanléssen). Noga 855100 = Sport- und Freizeitunterricht; NOGA 931900 = Erbringung von sonstigen
Dienstleistungen des Sports; NOGA 799002 = Erbringung sonstiger Reservierungsdienstleistungen; NOGA 932900 = Erbringung von Dienstleistungen der Unterhaltung und der Erholung a. n. g.

b) Zuordnung von Sportdienstleistern aus anderen Wirtschaftszweigen, insbesondere Tanzschulen und Tanzlehrer, Sportagenturen und spezifische Dienstleister.
¢ ) Im betreffenden Wirtschaftszweig ausgewiesene Boots- und Flugschulen.
d) Veranstalter von Sportgrossanlassen, die nicht im Gesamtsystem Sport erfasst sind, inkl. geschatzte 6konomische Wirkungen der Reisekosten der Besucher/-innen von Sportanlassen.

e) Gemass Definition des Sportsystems einzubeziehende Wirkungen der UEFA EURO 2008 im Jahre 2008; ohne EURO 2008 SA und UEFA (bereits im Sportbereiche Sportvereine und -verbénde erfasst),
ohne Umwegrentabilitdten der Besucher (ausgenommen Transportkosten). Insgesamt sind rund ein Viertel der gesamten direkten Wirkungen der EURO 2008 einbezogen.

f) Wett- und Lotteriewesen (Zweig NOGA 9200000; hauptsachlich Swisslos und Lotterie Romandie) sowie Sportmessen.

* Fur den Vergleich wurden die Zahlen von 2005 infolge anderer Abgrenzung (Marketing FIFA neu bei Sportvereinen und -verbanden) modifiziert. Die hohen Veranderungsraten sind in erster Linie auf den
einmaligen Einbezug der fiir das Sportsystem relevanten Wirkungen der UEFA EURO 2008 zurlckzuflhren. (*) keine Angaben verfligbar.

Wegen Rundungsabweichungen entsprechen die Summentotale nicht immer den Gesamttotalen.

rutter+partner

Quelle: Rutter+Partner



4.4 Offentliche Verwaltung, Sportunterricht und -ausbildung,
Forschung + Entwicklung

ritter+partner



Bruttowertschépfung und Beschiftigung im Sportbereich Offentliche Verwaltung,
Sportunterricht und -ausbildung, Forschung + Entwicklung (OSFE) ,

) - Der Sportbereich OSFE generierte
Bruttowertsch6pfung Beschaftigung 2008 eine Bruttowertschopfung von
Anteil am Sportsystem Schweiz: 7% Anteil am Sportsystem Schweiz: 7% rund 680 Mio. CHF

Der Sportbereich generiert eine
Beschaftigung von 5790 VZA.

80% der Bruttowertschépfung und
81 % der Beschaftigung werden vom
obligatorischen Sportunterricht
erzielt.

Die kommunale Verwaltung tragt je
10% zur Wertschépfung und zur

Beschaftigung bei. Auf die Verwal-
tung der Kantone entfallen 4% und
auf jene des Bundes 2% der Wert-

schopfung.
Veranderung zu 2005: +6% Veranderung zu 2005: +1% Der Anteil der durch den Sportbe-
: reich ausgelésten Wertschépfung
h Hoch . g ’
Sportunterricht [ Hochschulsport Jjjj Kantone sowie der Beschaftigung am
: Gesamtsystem Sport liegt bei 7%.
Sportausbildung an -
Hochschulen und F&E [l Gemeinden B Bund

Die Bruttowertschépfung im Sport-
bereich OSFE hat gegentiber 2005

* VZA = Vollzeitaquivalente Beschaftigung. um 6% zugenommen, die
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%. Beschéftigung Iediglich um 1%

Quelle: Rutter+Partner

rutter+partner



Detailtabelle zum Bereich Offentliche Verwaltung, Sportunterricht und -ausbildung,
Forschung + Entwicklung (OSFE), 2008  ,,

Der Bereich OSFE weist ins-
gesamt eine Bruttoproduktion
von rund 870 Mio. CHF auf

= Die 6ffentliche Verwaltung (ohne
Betrieb von Sportanlagen) I6st

Bund 20 e ey xx insgesamt eine Bruttoproduktion
Kantone 32 25 7 X(x) von 150 Mio. CHF aus, wovon
Gemeinden 94 71 567 x(X)

knapp zwei Drittel auf der kom-

Sportunterricht b) 678 545  4'708 XX = Der obligatorische Sportunter-
richt ist mit rund 680 Mio. CHF

Sportausbildung an Hochschulen und F+E c) 21 12 94 X Bruttoproduktionswert mit Ab-

Hochschulsport d) stand der wichtigste Teilbereich

innerhalb dieses Sportbereichs.

22 13 143 X
2005 im Gleichschritt mit der
Bruttowertschépfung (7% bzw.

1) Bruttoproduktion 2) Bruttowertschopfung 3) VZA = Vollzeitaquivalente Beschaftigung 60/0). Das Beschéftlgungs-
4) Legende Datenqualitat: xxx = Empirische Erhebungen, xx = Qualifizierte Schatzung mit Indikatoren, x = Grobe Schatzung. Wachstum war indessen gering
a) BASPO, Sportamter Kantone und Gemeinden, freiwilliger Sportunterricht; ohne Investitionen, Betrieb und Unterhalt Sportanlagen. EntSpreChend nahm d|e Arbeits_

b) Sportunterricht bligatorisch d weiterflihrenden Schulen, ohne Tertiarstufe.
) Sportunterricht an obligatorischen und weiterfiihrenden Schulen, ohne Tertiérstufe prOdUkthtat um 5% zu.

c
d

) Sportausbildung sowie Forschung + Entwicklung an Hochschulen.
) Sportuntericht an Hochschulen ohne ASVZ (bei Sportvereinen erfasst).

Wegen Rundungsabweichungen entsprechen die Summentotale nicht immer den Gesamttotalen.

Quelle: Ratter+Partner

rutter+partner



Monitoring Offentliche Verwaltung: Ausgaben und
Investitionen der offentlichen Hand in Sport (Funktionale Gruppe 341), 2000-2009

Indexiert: 2000 = 100

160
140
120
100

80

60
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Ausgaben und Investitionen von Bund, Kantonen, Gemeinden und
Konkordaten in Sport (Funktionale Gruppe 341)

Quelle: Finanzstatistik der Schweiz 2009, EFV, 2011.
) Mit Konkordaten sind Kooperationen zwischen Gemeinden oder Kantonen innerhalb der
Schweiz gemeint.

2) Die Ausgaben und Investitionen umfassen auch Aufwendungen fir &ffentliche Sportanlagen,
welche Teil des Sportbereichs Sportanlagen sind (vgl. Kapitel 4.1).

rutter+partner

Die jahrlichen laufenden
Ausgaben und Investitionen der
offentlichen Hand fur Sport
stiegen von 2001 bis 2008
kontinuierlich an

2000 gaben Bund, Kantone,
Gemeinden und Konkordate'
insgesamt 955 Mio. CHF flr
Sport aus.

2009 beliefen sich die Aus-
gaben und Investitionen fir
Sport von Bund, Kantonen, Ge-
meinden und Konkordaten auf
insgesamt 1476 Mio. CHF .2
Dies entspricht einem Wachs-
tum von 55% im Vergleich zu
2000.
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4.5 Sportproduktion
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Bruttowertschopfung und Beschaftigung im Bereich Sportproduktion, 2008
49

Die Produktion von Sportgiitern
Bruttowertschopfung Beschiftigung generiert eine Bruttowertschop-
Anteil am Sportsystem Schweiz: 2% Anteil am Sportsystem Schweiz: 2% fu ng von 170 Mio. CHF

= Die Schweizer Sportproduktion
generiert 1°470 Vollzeitstellen.

= Auf die Herstellung von Sport-
geréaten entfallt im Bereich Sport-
produktion der grésste Anteil der
Wertschépfung (77%) und Be-
schaftigung (78%).

» Der Teilbereich Sportbekleidung
leistet lediglich einen Beitrag von
6% bzw. von 8% an die Beschéf-
tigung.

» 14% der Beschéftigung und 18%
der Wertschépfung werden durch

Herstellung von Produktion weiterer die Produktion weitere Sportwa-

Sportgeraten i.e.S [ Sportwaren ren (Minzen/Medaillen, Sport-
nahrung/-getranke u.a.) generiert.

Veranderung zu 2005: +11% Veranderung zu 2005: +6%

I Herstellung weiterer Sportgerate** [ Srportbekleidung = Der Anteil der durch die Sportpro-

duktion ausgeldsten Wertschop-
* VZA = Vollzeitdquivalente Beschaftigung.

** Herstellung von Fahrradern, Waffen und Munition, Luft- und Raumfahrzeugbau, Boots- und Yachtbau. fung und BeSChaﬂlgung ar_n. Ge-
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%. samtsystem Sport liegt bei je 2%.

Quelle: Ritter+Partner = Gegenliber 2005 hat die Wert-
schépfung der Sportproduktion um
11% und die Beschéaftigung um

rutter+partner 6% zugenommen.



Detailtabelle zum Bereich Sportproduktion, 2008
50

Bruttoproduktionswert der Sport-
produktion belauft sich 2008 auf
410 Mio. CHF

= Der Sportanteil liegt beim Wirt-
schaftszweig Herstellung von
Sportgeraten bei 100%. Bei allen
anderen Teilbereichen kann nur

Herstellung von Fahrréadern 3542A  34% 35 14 134 XX ein Teil der Wirtschaftsleistung

dem Sport zugeordnet werden.

Herstellung von Sportgeréten i.e.s. 3640A 100% 148 61 586 XXX

Herstellung von Waffen und Munition 2960A 4% 37 14 116 X(X)
= Bei Fahrradern liegt der geschéatz-
te Sportanteil bei 34%, bei Boots-
Boots- und Yachtbau 3512A 23% 51 21 197 XX und Yachtbau bei 23%, bei Waffen
und Munition bei 4%.

Luft- und Raumfahrzeugbau 3530A 1% 42 21 109 X(x)

Produktion von Sportgeraten 310 130 1'140 XX
= Die Sportbekleidung weist einen
3621A 1588A i o
Herstellung weiterer Sportwaren 1598A 1740C 3% 70 30 210 x(x) Sportantell von 65% auf.
2211A

= Bei der Produktion von Sportge-

Herstellung von Sportbekleidung 1824A  65% XX(X) raten hat der __Zwei_g HerSte”ung
von Sportgeraten Im engeren

von rund 150 Mio. CHF die grdsste
e I

= Die Ubrigen Bereiche erzielen eine

1) VZA = Volizeitaquivalente Beschéftigung, 2) Sportanteil an VZA, 3) Bruttoproduktionswert, 4) Bruttowertschépfung, . .
5) Legende Datenqualitat: xxx = Empirische Erhebungen, xx = Qualifizierte Schatzung mit Indikatoren, x = Grobe Schatzung. BI’UttODFOdUktIOH zwischen 35

(Fahrrader) und 51 Mio. CHF
(Boots- und Yachtbau).

Wegen Rundungsabweichungen entsprechen die Summentotale nicht immer den Gesamttotalen.

Quelle: Rutter+Partner
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Monitoring Sportproduktion:
Aussenhandel mit Sportgiitern, 2010

Rund 840 Mio. CHF Importe und
Importe Exporte 140 Mi(_)_. CHF_ Exporte von
Sportgitern in 2010

m Der Export von knapp 140 Mio.
CHF entspricht einem Anteil
von rund einem Drittel der
Sportbruttoproduktion in der
Schweiz.

» Das Guteraufkommen (Import +
Produktion — Export) flr Sport-
produkte in der Schweiz liegt
bei rund 1100 Mio. CHF.

= Insgesamt weist der Aussen-
handel mit Sportgutern ein
Handelsbilanzdefizit von rund
710 Mio. CHF auf.

= Sportgerate haben sowohl beim
I Sportbekleidung |JJj Sportzubehér [ Waffen & Fluggerate Import (47%) wie beim Export
(55%) die grésste Bedeutung.

Sportgerate

[ Fahrrader [ Wassersportgerate

Sportschuh . . .
B Sportschuhe = An zweiter Stelle liegt der Zweig

Sportbekleidung (20% bzw.

28%), gefolgt von den Sport-
Quelle: Aussenhandelsstatistik 2010, Eidgendssische Zollverwaltung (EZV) schuhen (16% bzw. 3%).

Aufgrund von Rundungsdifferenzen entsprechen die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

rutter+partner



Monitoring Sportproduktion:
Entwicklung Aussenhandel mit Sportgutern, 2000-2010 50

Von 2000 bis 2010 haben Ex-

I iert: 2000 =
ndexiert: 2000 =100 porte und Importe von Sportgi-

130 tern um rund 5% zugelegt
120 Nach konjunkturbedingtem
Ruckgang in den Jahren 2001
110 und 2002 haben die Importe bis
100 N—"" 2008 kontinuierlich zugelegt
\ und haben anschliessend auf
90 diesem Niveau stagniert.
80 Die Exporte sind von 2001 bis
2006 deutlich rascher gestiegen
70 als die Importe, sind aber da-
60 nach wieder deutlich gefallen.
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Das Handelsbilanzdefizit (Ex-
porte abzlglich Importe) hat
—— Exporte Importe sich zwischen 2000 und 2010
um 6% auf rund 710 Mio. CHF
verringert.

Quelle: Aussenhandelsstatistik 2010, Eidgendssische Zollverwaltung (EZV)

rutter+partner



4.6 Sporthandel

rutter+partner



Bruttowertschopfung und Beschaftigung im Bereich Sporthandel, 2008

Bruttowertschoépfung Beschaftigung
Anteil am Sportsystem Schweiz: 11% Anteil am Sportsystem Schweiz: 11%

Verénderung zu 2005: +8% Verénderung zu 2005: +3%

Detailhandel mit Sportartikein ~ [Jl] Ubriger Detailhandel Sport

Il Mischhandel mit Sportartikeln  [JJ Grosshandel Sport

* VZA = Vollzeitaquivalente Beschaftigung.
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Rutter+Partner

rutter+partner
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Der Verkauf von Sportgiitern im
Sportdetail- und Sportgrosshandel
schafft eine Bruttowertschopfung
von 1‘040 Mio. CHF

Die Beschéaftigungswirkung betragt
schweizweit mehr als 10‘000 VZA.

Der grosste Teilbereich ist der De-
tailhandel mit Sportartikeln mit 49%
Wertschépfungs- und 56% Be-
schéftigungsanteil.

Auf den Grosshandel entfallen 34%
bzw. 24% und auf den Mischhandel
13% bzw. 15%. Der Gbrige Detail-
handel Sport (u.a. Fahrrader, Sport-
blcher, Vermietung von Sportgera-
ten) hat eine eher geringe Bedeu-
tung (je 4%).

Gegenuber 2005 hat die Brutto-
wertschdpfung im Sporthandel um
8% und die Beschaftigung um 3%
zugelegt.

Der Anteil der im Sporthandel aus-
geldsten Wertschdpfung und Be-
schéaftigung am Gesamtsystem
Sport liegt bei je 11%.



Bruttowertschopfung und Beschaftigung im Bereich Sporthandel, 2008
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Der Handel mit Sportgiitern ge-
neriert eine Bruttoproduktion
von 1‘560 Mio. CHF

= Der Sportanteil liegt beim
Detailhandel mit Sportartikeln
und beim Grosshandel Sport

Detailhandel mit Sportartikeln 5248M 80% 760 506 5'634 XX mit J e 80% am hdchsten.
Detailhandel im Mischhandel a) 65% 208 139 1'545 XX

» Im Mischhandel liegt er bei 65%
E— . 5248L 5247A
Ub Detailhandel Sport b 24% 69 45 450 . . .

rloer metathancet o 52478 7140A °) X und beim (ibrigen Detailhandel

Total Detailhandel 1'040 690 7'630 xx Sport bei 24%.
Total Grosshandel Sport 5147G () 80% 2'390 = Die Bruttoproduktion und Brutto-

wertschdépfung haben gegen-
Verndennggegendber200s e e w0

= Der unterdurchschnittliche An-

1) Bruttoproduktion, 2) Bruttowertschépfung, 3) VZA = Vollzeitaquivalente Beschéftigung,

4) Legende Datenqualitat: xxx = Empirische Erhebungen, xx = Qualifizierte Schatzung mit Indikatoren, x = Grobe Schatzung. Stieg der BeSChé,ftigung (+3°/o)
a) Verschiedenen weiteren Wirtschaftszweigen zugeordneter Sporthandel (v.a. Warenhauser, Fachmarkte, Detailhandel mit Schuhen). |St an eine Stelgel’ung der

b) Detailhandel mit Fahrrédern, Sportbiichern, Fachzeitschriften sowie Vermietung von Sportausriistungen. Al’beitSpI‘Od u ktIVItat ZU rUCk-

c) Grosshandelsmarge Sportgeréte, Sportartikel und Sportbekleidung der dem Einzelhandel zugeordneten BP. Hersteller mit Produktion im zufl','lhren.

Ausland, Headquarters, etc.

Wegen Rundungsabweichungen entsprechen die Summentotale nicht immer den Gesamttotalen.

Quelle: Rutter+Partner
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Monitoring Sporthandel: Detailhandelsumsatze gemass Sport & Mode, 2000-2010

Indexiert: 2000 = 100
130
125
120
115
110
105
100
95
90

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

= Sportdetailhandel

Quelle: Angaben Schweizer Sport & Mode, ASMAS Verband Schweizer Sportfachhandel

rutter+partner

2008 2009 2010

Detailhandel Total

Sportdetailhandel ist seit 2000
etwas starker gewachsen als der
Gesamt-Detailhandel

Die Umsatze im Sportdetail-
handel haben von 2000 bis 2010
um rund 20% zugenommen; der
Detailhandel insgesamt ist rund
17% gewachsen.

Seit 2006 hat sich der Sport-
detailhandel ungeféhr im Gleich-
schritt mit dem gesamten Detail-
handel entwickelt.

2008 war das Handelsvolumen
bei Sportartikeln geméss Sport &
Mode im Vergleich zu 2005 um
Uber 5% hobher, der gesamte
Detailhandel wuchs im gleichen
Zeitraum um 10%.

Im Jahr 2010 ist der Sportdetail-
handel, im Vergleich zum Ge-
samtdetailhandel, gegenuber
2009 leicht Uberproportional
gestiegen.
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4.7 Sportmedien
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Bruttowertschopfung und Beschaftigung im Bereich Sportmedien, 2008

Bruttowertschépfung

Anteil am Sportsystem Schweiz: 3%

Verénderung zu 2005: 26%

Fernsehanstalten inkl.
Tochtergesellschaften

* VZA = Vollzeitaquivalente Beschaftigung.

** Veréanderung der Anzahl der Beschéftigten ist methodisch verkniipft mit dem Anstieg der Bruttowert-
schopfung infolge des erhdhten Sportanteils bei Sendezeit und Printmedien und ist primar eine
Verlagerung des Beschéftigungsvolumen zum Sportbereich.

Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Rutter+Partner

rutter+partner

Beschaftigung
Anteil am Sportsystem Schweiz: 2%

Veranderung zu 2005: 22%**

| Radioanstalten ] Printmedien

Sportmedien generieren 2008
rund 240 Mio. CHF Bruttowert-
schopfung und eine Beschafti-
gung von 1720 VZA

» Auf Printmedien entfallen rund
zwei Drittel der Beschaftigung
und 62% der Bruttowertschop-
fung.

= Das Fernsehen tragt ein Drittel
zur Bruttowertschépfung und
28% zur Beschaftigung bei; das
Radio jeweils 5%.

= Die Zahl der Beschaftigten ist
gegenuber 2005 um 22% ge-
stiegen, die Bruttowertschop-
fung um 26%. Wachstumstrei-
ber ist vor allem das Fernsehen
mit héherer Produktivitat und
héherem Sportanteil (vgl. auch
Seite 60).

m Sportmedien machen rund 3%
der Bruttowertschépfung und
2% der Beschaftigung des Ge-
samtsystems Sport aus.
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Detailtabelle zum Sportbereich Sportmedien, 2

Verlag von Zeitungen 2212A ¢) 15% 1'018
Verlag von Zeitschriften 2213A d) 4%

1) Bruttoproduktion, 2) Bruttowertschépfung, 3) VZA = Vollzeitaquivalente Beschaftigung,
4) Legende Datenqualitat: xxx = Empirische Erhebungen, xx = Qualifizierte Schatzung mit Indikatoren, x = Grobe Schéatzung.

a) Offentliche und private Fernsehanstalten, inkl. Tochtergesellschaften (TPC und Publisuisse).
b) Offentliche und private Radionanstalten.
¢ ) Gesamtsystem Sport beriicksichtigt Tages- und Sonntagszeitungen.

d) Gesamtsystem Sport berlicksichtigt geschéatzte Anzahl der in der Schweiz produzierten Fachzeitschriften Sport.

e) Veranderung der Anzahl der Beschaftigten ist methodisch verknlipft mit dem Anstieg der Bruttowertschépfung infolge des
erhéhten Sportanteils bei Sendezeit und Printmedien und ist primar eine Verlagerung des Beschéftigungsvolumens zum
Sportbereich.

Wegen Rundungsabweichungen entsprechen die Summentotale nicht immer den Gesamttotalen.

Quelle: Ratter+Partner

rutter+partner
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Sportmedien erwirtschaften 2008
eine Bruttoproduktion von 510 Mio.
CHF

= Beim Fernsehen betréagt der Sport-
anteil 11%, bei den Radioanstal-
ten liegt er mit 3% deutlich tiefer.

Die Printmedien weisen insgesamt
einen gleich hohen Sportanteil auf
wie das Fernsehen (11%). Inner-
halb der Printmedien liegt der
Sportanteil bei den Zeitungen mit
15% wesentlich héher als bei den
Zeitschriften (4%). Dies durfte auf
die grosse Vielfalt von Themen der
verschiedenen Zeitschriften
zurtckzufuhren sein.

= Beim Teilbereich Printmedien
machen die Zeitungen den weitaus
grésseren Wertschopfungsbeitrag
(89%) aus, als die Sportzeit-
schriften (11%).



Monitoring Sportmedien: Sportanteile Fernsehen und Radio
(SRG), basierend auf Sendezeit, 2000-2010 4,

Sportgrossanlasse als Taktgeber

Indexiert: 2000 = 100 beim Fernsehen

14
Beim Fernsehen schlagen sich die

12 jeweils in den geraden Jahren
stattfindenden Sportgrossanlésse

10 deutlich in der Sendezeit und
8 damit im Sportanteil nieder
(Olympische Sommer- bzw. Win-
6 terspiele, Welt- bzw. Europa-
4 meisterschaften Fussball).
Im Vergleich zu 2005 (9.8%) war
2 die TV-Sportsendezeit 2008
0 (12.1%) deutlich héher (Grinde:

UEFA EURO 2008, Olympische

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Sommerspiele in Beijing).

Nach einem Ruckgang im Jahre

= Sportanteil Fernsehen (SRG) Sportanteil Radio (SRG) 2009 stieg der Sportsendeanteil im
Fernsehen 2010 wieder auf 11.6%
Quelle: Rutter+Partner, basierend auf Angaben der SRG (Sendezeit; Radio ohne Musik) an. Dazu haben die Winterolymp-

iade in Vancouver und die Fuss-
ballweltmeisterschaft in Stdafrika
beigetragen.

Beim Radio ist der Sportanteil
deutlich weniger zyklisch; er
schwankt leicht um die 3%.

rutter+partner



4.8 Sporttourismus
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Bruttowertschopfung und Beschaftigung im Bereich Sporttourismus, 2008

Bruttowertschépfung Beschaftigung

Anteil am Sportsystem Schweiz: 24% Anteil am Sportsystem Schweiz: 33%

Veranderung zu 2005™*: +10%

Veranderung zu 2005**: +4%

Hotelgaste B Tagesgéste

Parahotellerie und Reiseburos/Tourismus-
] eigene Ferienwohnungen ] organisationen

* VZA = Vollzeitdquivalente Beschéftigung.

** Fur die Berechnung der Veranderungsrate wurden die Zahlen von 2005 der Methodik der Zahlen 2008
angepasst.

Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Ratter+Partner

" Die Bergbahnen sind nicht hier beim Sporttourismus sondern beim Bereich Sportanlagen erfasst.

rutter+partner
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Der Sporttourismus schafft 2008
eine Bruttowertschopfung von 2210
Mio. CHF und 29300 vollzeitaquiva-
lente Stellen’

Auf den Ubernachtungstourismus
entfallen dabei 1520 Mio. CHF (69%).
Dabei ist der Beitrag der Hotelgéste
(38%) zur Wertschdpfung etwas gros-
ser als jener der Parahotelleriegaste
und der Gaste in eigenen Ferienwoh-
nungen (31%). Auf den Tagestouris-
mus entfallen 590 Mio. CHF (27%).

Auf Reiseburos und Tourismusorgani-
sationen entfallen 5% der Bruttowert-
schopfung und 4% der Beschéaftigung

Gegenulber 2005 hat die Bruttowert-
schopfung im Sporttourismus um
rund 10%, die Beschéaftigung um 4%
zugenommen.

Der Sporttourismus tragt 24% zur
Bruttowertschdpfung, aber wegen der
verhaltnismassig geringen Arbeitspro-
duktivitat, namentlich des Gastgewer-
bes, nicht weniger als 33% zur Be-
schéftigung des gesamten Sport-
systems bei.



Detailtabelle zum Sportbereich Sporttourismus, 2008
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Mit Sporttourismus wird eine
Bruttoproduktion von 4150 Mio.
CHF erzielt

= Die Parahotellerie und eigenen

Ferienwohnungen weisen mit
Hoteltourismus 27% 10.4 1650 830 12344  xx(x) 41% den hochsten Sportanteil
auf. In der Hotellerie liegt der
Anteil bei 27%.

= Bezlglich Wertschdpfung hat
Tagestourismus Sport 22% 1'180 8'950 x(x) die Hotellerie jedoch eine leicht
héhere Bedeutung (830 Mio.
_-_- CHF) als die Paranotellerie
(vermietete Ferienwohnungen,
Gruppenunterkinfte, Camping,

Ferienwohnungen (690 Mio.
_-_- CHF).

Parahotellerie und eigene Ferienwohnungen b) 41% 22.9 1160 690 6'570 XX

Ubernachtungstourismus Sport 35% 33.3 2'820 1'520 18'913 XX

Reisebiiros / Tourismusorganisationen 9% 1'100 x(x)

) VZA = Volizeitaquivalente Beschaftigung, 2) Sportanteil (gewichtet) der Gesamtfrequenzen, 3) bei Ubernachtungstourismus: Anzahl m Mit 22% ist der Sportanteil beim
Loglernachte bei Tagestourismus: Anzahl Personen, 4) Bruttoproduktion, 5) Bruttowertschépfung, H H ino
6) Legende Datenqualitat: xxx = Empirische Erhebungen, xx = Qualifizierte Schatzung mit Indikatoren, x = Grobe Schatzung. Tagestourlsmus deUtIICh germ

ger als beim gesamten Uber-

a) Touristische Tagesausgaben von Ubernachtungs- und Tagesgésten mit sportlichen Aktivitaten fiir Verpflegung und Ubernachtung,

inkl. Besucher- und Besucherinnen von Sportveranstaltungen. Ausgaben fir Miete von Sportgeréaten oder -ausristungen, Ausgaben fir nachtu ngstourism us (350/0) .
Sportanlagen oder Eintritte in Sportanlagen sind bei anderen Sportbereichen erfasst.
b) Inkl. Eigenmietwert der nicht vermieteten Ferienwohnungen ("Vermietung privater Haushalte"), anteilsmassig durch Sportnutzung [ | Am tiefSten iSt der Sportante"
geschétzt. b . d R . b . / T .
c) Geschatzte Gesamtfrequenzen aller Tagesgaste in der Schweiz entsprechen knapp 200 Mio. pro Jahr. el den Reiseburos ouris-

. . °
* Die absoluten Zahlen von 2008 kénnen infolge methodischer Anpassungen bzgl. Arbeitsproduktivitat nicht mit den Zahlen von 2005 mUSOfganlsatlonen (9 / °)-

verglichen werde. Fir den Vergleich wurden die Zahlen von 2005 entsprechend modifiziert.
Wegen Rundungsabweichungen entsprechen die Summentotale nicht immer den Gesamttotalen.

Quelle: Ratter+Partner

rutter+partner



Monitoring Sporttourismus: Entwicklung der Hotellerie-Logiernachte:

Sommer und Winter, 1992-2010 64

Starke Zunahme der Logiernéachte
© N zwischen 2005 und 2008, Zahl der
s g 60 Logiernachte im Winter seit 2008
@ stabil bei rund 16 Mio.

50 = Sowohl die Zahl der Logiernachte
im Winter (zwischen 13.8 und 17.2
Mio.), als auch im Sommer (17.2 bis
21.2 Mio.) unterlagen in den letzten
beiden Jahrzehnten vor allem kon-
junktur- und wechselkursbedingten
Schwankungen. Langfristig blieb die
Anzahl Logiernachte konstant.
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15 = Der Anteil der Winter-Logiernachte

am Logiernachtetotal verzeichnete
ebenfalls Schwankungen (zwischen
42% und 47%). Er liegt 2010 mit
44% Uber dem Wert von 1992, aber
unter dem 2007 erreichten Maximum
von 47%.

20

Logiernachte in Mio. CHF

10
10

Anteil Logiernachte im Winter (in %)

0 0
1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004" 2006 2008 2010 = 2008 war die Anzahl der Logier-
Jahr nachte um rund 13% hdher als
2005, wobei der Anstieg im Winter
mit 6% weniger stark ausfiel. Ent-
sprechend ist der Winteranteil von
46% auf 43% gesunken. Im Jahre
Quelle: Ritter+Partner basierend auf Daten des BFS 2010 lagen die Logiernéchte insge-
samt tiefer als 2008, im Winter

blieben sie hingegen stabil bei 16

rutter+partner Mio.

I Winter B  Sommer —4— Anteil Winter

Die Daten beziehen sich auf die Logiernéchte in Hotels und Kurbetrieben.
* = Fur das Jahr 2004 sind keine Daten vorhanden.



Monitoring Sporttourismus: Entwicklung der Hotellerie-Logiernachte:

Logiernachte in Mio. CHF

3 - )
o}
—

1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010
Jahr

I Berggebiete —aA— Anteil Berggebiete

Die Daten beziehen sich auf die Logiernéachte in Hotels und Kurbetrieben. Zu den Berggebieten

wurden die Kantone Wallis und Graublinden sowie das Berner Oberland gezahlt.
* = Fur das Jahr 2004 sind keine Daten vorhanden.

Quelle: Ratter+Partner basierend auf Daten des BFS

rutter+partner
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Anteil Logiernachte in Berggebieten (in %)

Berggebiete, 1992-2010 .

Auch in Berggebieten Aufwarts-
trend zwischen 2005 und 2008,
seither jedoch rucklaufige Ent-
wicklung

Die Zahl der Logiernachte in den
Berggebieten Wallis, Graublinden

und Berner Oberland, die einen
hohen Anteil am Sporttourismus
aufweisen, erreichte nie mehr den
Wert von 1992 von 15.2 Mio.

Zwischen 2005 und 2008 hat die

Zahl der Logiernachte auch in den

Berggebieten deutlich um Gber
10% auf 14.7 Mio. zugenommen.
In den Folgejahren 2009 und 2010

war die Entwicklung jedoch wieder
rucklaufig.

Seit 2002 ist der Anteil der Berg-

gebiete am Logiernachtetotal der
Schweiz gesunken: 2010 lag er
mit 38% um 4 Prozentpunkte unter
dem Wert von 1992.



Monitoring Sporttourismus: Entwicklung Anzahl beforderte Personen und
Verkehrsertrage der Bergbahnen, 2001-2010
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Jahr
I Verkehrsertrage Winter —4— Befdrderte Personen Winter

B  Verkehrsertrage Sommer

Die Héhe der Ertrdge und die Anzahl beférderter Personen beziehen sich auf alle Unternehmen, welche
den SBS angeschlossen sind. Ein Tourismusjahr fangt jeweils zu Beginn des Winters eines Jahres an

und geht bis zum Ende der Sommerjahreshélfte im nachsten Jahr. Das Tourismusjahr 2010 besteht

beispielsweise aus dem Winter 2009/2010 und dem Sommer 2010.
* = Die Zahlen fir den Sommer 2010 wurden von SBS geschéatzt.

Quelle: Rutter+Partner basierend auf Daten von BFS und SBS (Seilbahnen Schweiz)

rutter+partner

Bergbahnen verzeichnen langfristig
Zunahmen bei beférderten Perso-
nen und Verkehrsertragen

= Sowohl die Anzahl der im Winter
beférderten Personen bei den
Bergbahnen (+28%) als auch deren
Verkehrsertrage im Winter (+47%)
und im Sommer (+29%) haben
zwischen 2001 und 2010 zuge-
nommen.

m Der Gesamtumsatz hat sich im
selben Zeitraum von 732 Mio. CHF
auf 1'045 Mio CHF erhoéht (+43%).

m Der Anteil an den gesamten Ver-
kehrsertragen, die im Winter
generiert werden, bleibt dabei
praktisch unveréndert hoch (2001:
77%, 2010: 79%).

= Zwischen 2005 und 2008 haben die
Verkehrsertrage um gut 8% zuge-
nommen. 2010 lagen sie leicht
unter dem Wert von 2008 und rund
3.5% unter dem bisherigen Hochst-
wert von 2009 (1°‘082 Mio. CHF).



4.9 Sportunfalle

rutter+partner



Bruttowertschopfung und Beschaftigung im Bereich Sportunfalle, 2008

Bruttowertschépfung Beschéftigung
Anteil am Sportsystem Schweiz: 8% Anteil am Sportsystem Schweiz: 7%

Veranderung zu 2005: +20% Veranderung zu 2005: +15%

Stationare Behandlung B Administrationskosten

B Ubrige Heilungskosten [ Rettung und Transport

* VZA = Vollzeitdquivalente Beschéftigung.
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Rutter+Partner

rutter+partner

Die durch Sportunfélle ausge-
I6ste Bruttowertsch6pfung
erreicht 2008 740 Mio. CHF

= Dabei werden 6050 vol!_zeit-
aquivalente Stellen (VZA) ge-
neriert.

= Die stationare Behandlung von
Sportunféllen tragt mehr als die
Halfte (57%) zur Wertschépfung
und 64% zur Beschéftigung in
diesem Bereich bei.

» Gegenuber dem Jahr 2005 hat
die Bruttowertschdpfung der
Sportunfélle deutlich zugenom-
men (+20%). Dies ist auf einen
deutlichen Anstieg der Anzahl
Unfalle, verbunden mit einem
Kostenanstieg, zurtickzufihren
(vgl. Seite 70).

» Die Zahl der Beschaftigten ist
mit 15% etwas weniger stark
gestiegen.

= Der Anteil der durch Sportunfal-
le ausgeldsten Wertschopfung
am Gesamtsystem Sport be-
tragt 8% und jener der Be-
schaftigung liegt bei 7%.
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Detailtabelle zum Sportbereich Sportunfalle, 2008
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Sportunfélle generieren eine
Bruttoproduktion von 1°‘040 Mio.
CHF

= Nach der stationaren Behand-
lung der Verunfallten, der wie
erwahnt die grosste wirt-

?tatlonare Behandlung a) 591 416 3'875 XXX schaftliche Bedeutung ZU-
Ubrige Heil kost b 277 177 1151 . T .

rige Hefingskosten ) o kommt, sind die Gbrigen Hei-
Administrationskosten c) 110 104 810 XXX

lungskosten der zweitwichtigste
Bereich (Anteil von 24% an

von den Administrationskosten
Cemmdenwgzames e aw s (Anelidw)

= Relativ unbedeutend ist der

Rettung und Transport

1) Bruttoproduktion 2) Bruttowertschépfung 3) VZA = Vollzeitaquivalente Beschéftigung X
4) Legende Datenqualitat: xxx = Empirische Erhebungen, xx = Qualifizierte Schatzung mit Indikatoren, x = Grobe Schatzung. Bere|Ch Rettung Und Transport

(Anteil 5%). Insgesamt sind
b) Ambulante Versorgung (z.B. Arzte, Physiotherapie), Medikamente und weitere medizinische Leistungen; Heilungskosten vgl. Ecoplan uber 200 VOllzeitéQUivalente

a) Stationére Behandlung in Krankenh&usern und Kliniken, Heilungskosten vgl. Ecoplan (Sommer et al. 2007), hochgerechnet auf 2008.

(Sommer et al. 2007), hochgerechnet auf 2008.
c) Administrationskosten bei Suva, Unfallversicherungen und Krankenkassen, vgl.Ecoplan (Sommer et al. 2007), hochgerechnet auf 2008.

Stellen (VZA) notwendig, um
diese teils sehr anspruchsvollen
Leistungen zu erbringen.

d) Schétzung Rutter+Partner, inkl. Heliskiing
Wegen Rundungsabweichungen entsprechen die Summentotale nicht immer den Gesamttotalen.
Quelle: Rutter+Partner = Nahezu 3900 VZA gewéahrleis-
ten die stationare Behandlung
von Sportverunfallten.

rutter+partner



Monitoring Sportunfalle:

Kosten und Anzahl Falle gemass Unfallstatistik UVG, 2002-2009 20

Indexiert: 2002 = 100

140 134

(866 Mio. CHF)
130
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80
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

= Jnfallkosten Anzahl Falle

Quelle: Sport und Spiel, Unfallstatistik UVG 2002-2009

rutter+partner

Von 2002 bis 2009 uberpropor-
tionales Wachstum der Sport-
unfallkosten (+34%) im Vergleich
zur Anzahl Unfalle (+15%)

Die Kostenentwicklung ist ein
aussagekraftiger Indikator, der
als Grundlage zur Berechnung
der Wertschépfungsentwicklung
der Sportunfélle dient.

Die Unfallzahlen haben zwischen
2002 und 2009 um 15% auf rund
175000 zugenommen. Von 2003
bis 2005 waren sowohl die An-
zahl Unfalle als auch die damit
verbundenen Kosten ricklaufig.

Im Jahre 2008 lagen die Zahl der
Unfalle um 12.5% und die Unfall-
kosten um 22% Uber den Werten
von 2005. Der Anstieg setzte sich
2009 fort und die Unfallkosten er-
reichten 866 Mio. CHF. Dies sind
knapp 5‘000 CHF pro Unfall.

Die starke Zunahme der Unfall-
kosten und Anzahl Falle ab 2007
ist insbesondere auf Wintersport-
aktivitaten zurtckzufuhren.



Monitoring Sportunfalle: Zusammensetzung der Unfallkosten
bei Sport und Spiel nach Tatigkeit, 2009

Turnen*

Bergsport
Skifahren (alpin)

Snowboard Fahren

Mio. CHF

Fussball
Ubrige Ballspiele
Reiten, Pferdesport

Biken im Gelande

Ubrige Sportarten

* Turnen inklusive Strassen- und Geléndelaufe, sowie Jogging.
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Unfallstatistik UVG 2009

rutter+partner

Skifahren und Fussball verur-
sachen am meisten Unfallkosten

= Uber ein Viertel der Unfallkos-

ten im Sport entfallen auf das
Skifahren. Snowboard-Unfalle
tragen 5% bei.

An zweiter Stelle liegt mit 19%
der Fussball.

Der Anteil von 13% an den
Gesamtkosten der Sportunfélle
beim Reiten/Pferdesport ist
beachtlich.

Zu erwéahnen sind ferner noch
die Ubrigen Ballspiele (9%) und
das Turnen (7%).
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5. Ergebnisse Spezialanalysen
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Einleitung
73

Inhalt des Kapitels 5 Spezialanalysen
In diesem Kapitel sind wichtige Resultate von zwei Spezialanalysen zusammengefasst,
die im Rahmen dieses Forschungsprojektes durchgefiuhrt wurden. Fur beide Spezial-

analysen gibt es einen separaten umfassenden Bericht.*

Die Spezialanalysen wurden in folgenden Bereichen vorgenommen:
Sportwerbung in den Schweizer Medien 2009 (5.1)
SwissTopSport-Veranstaltungen 2010 (5.2)

* Ratter, H., Busin C., Popp J. (2010): Wirtschaftliche Bedeutung der Sportwerbung in den Schweizer Medien, Ruschlikon;
Ratter, H., Beck A. (2011): Volkswirtschaftliche Bedeutung der SwissTopSport-Veranstaltungen 2010, Rischlikon.
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5.1 Sportwerbung in den Schweizer Medien
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Werbevolumen* nach Medium, 2009
75

Sportwerbung erreicht mit 109
Gesamtwerbevolumen Werbung Sportmarkt Mio. CHF einen Anteil von 2.7%

Anteil Sportwerbung am Gesamtwerbevolumen: 2.7% am Gesamtwerbemarkt

= Sportwerbung ist ein neuer
erganzender Indikator des
Sportsystems Schweiz fir die
Bereiche Sportmedien und
Sportdienstleistungen.

= Mit rund 109 Mio. CHF entfallen
2.7% des gesamten Werbe-
volumens auf Sportwerbung.

= Im Vergleich zum Gesamtmarkt
zeichnet sich der Sportwerbe-
markt durch héhere Anteile an
Print- und Plakatwerbung aus.

» Rund zwei Drittel der Sport-
werbung wird in Printmedien

Printmedien I Elektronische Medien [ Plakate geschaltet

* Gemass publiziertem Brutto-Tarif, ohne Berlicksichtigung von Rabatten und Kommissionen.
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Ritter+Partner, basierend auf Daten von Media Focus

rutter+partner



Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Ratter+Partner, basierend auf Daten von Media Focus

rutter+partner

Werbevolumen nach Sportkategorien, 2009

Sportveranstaltungen

Sporttourismus und
-einrichtungen

Sportsponsoring und
-imagewerbung

Sportgerate/-zubehor
Sportbekleidung
Sportmedizin

Ubrige

Zwei Drittel der Sportwerbung
entfallen auf Sportveranstal-
tungen und Sporttourismus

Sportveranstaltungen (40.3 Mio.
CHF) sowie Sporttourismus und
-einrichtungen (30.5 Mio. CHF)
machen rund zwei Drittel des
Sportwerbemarktes aus.

Mit 13% ist Sportsponsoring
und -imagewerbung ebenfalls
werbemassig bedeutsam.

Alle anderen Sportkategorien
bewegen sich anteilsmassig
zwischen 3% und 7%.
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Werbevolumen im Segment ,,voller Sportbezug“ nach Mediengruppen, 2009

Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Rutter+Partner, basierend auf Daten von Media Focus

rutter+partner

Tages, regionale
Wochen- und
Sonntagspresse

Weitere Printmedien

Radio

TV

Weitere elektronische
Medien

Plakat

Werbung mit vollem Sportbezug
setzt auf Printmedien

Die Werbung flr Sportveran-
staltungen, Sportgerate (ausser
Fahrrader und Zubehér) und
Sportbekleidung ist zu 100%
auf den Sport ausgerichtet.

Diese Segmente umfassen mit
knapp 60 Mio. CHF rund 55%
des gesamten Sportwerbe-
markts.

Davon macht mit 36 Mio. CHF
oder 61% die Tages-, regionale
Wochen- und Sonntagspresse
den Léwenanteil aus. Mit 11%
liegt die Plakatwerbung an
zweiter Stelle.

Weitere Printmedien kénnen
6.1 Mio. CHF oder 10% des
Volumens auf sich vereinen.
Dahinter folgen das Radio mit
6.0 Mio.(10%) und das Fern-
sehen mit 3.7 Mio. CHF(6%).
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Monitoring Sportwerbevolumen, 2000 bis 2009

Indexiert: 2000 = 100

220
200
180
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140
+17%

100
80

60
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

= \Nerbemarkt Total Werbemarkt Sport

Hinweis: Die Kategorie Sportveranstaltungen ist nicht Teil dieser Auswertung, da flr diese
Kategorie erst seit 2008 Zahlen erhoben werden. Somit ist die Werbung fur eine Veranstaltung
ausgeschlossen, nicht aber Werbung fur Sportprodukte mit Veranstaltungsbezug.

Quelle: Ruatter+Partner, basierend auf Daten von Media Focus

rutter+partner

Sportwerbemarkt entwickelt
sich dynamisch

Von 2000 bis 2009 ist der
Sportwerbemarkt (+69%)
deutlich starker gewachsen als
der Werbemarkt insgesamt
(+17%).

Grinde daflr sind einerseits ein
erhohtes Fitness- und Gesund-
heitsbewusstein und anderer-
seits verbesserte Mdglichkeiten,
Zielgruppen spezifisch anzu-
sprechen.

Die UEFA Euro 08 und die
Olympischen Sommerspiele in
Peking erklaren den Ausschlag
2008 bei der Sportwerbung.

Hauptverantwortlich fiir den
sehr starken Rickgang 2009
ist die Verschlechterung des
wirtschaftlichen Umfelds.
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5.2 SwissTopSport-Veranstaltungen®

* Es wurden total 17 von 20 SwissTopSport-Veranstaltungen in die Analyse einbezogen.
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Besucher nach Akteursgruppen an STS-Veranstaltungen, 2010

0.8% 0.2% 0.5 %

~/—
Zuschauer

Athleten

B Helfer
[ Medienvertreter

B Trainer/Betreuer

Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Ritter+Partner, basierend auf einer Befragung der Mitglieder von SwissTopSport.

rutter+partner

Mit insgesamt rund 1.5 Mio.
Besuchern im Jahr 2010 tiben
STS-Veranstaltungen eine hohe
Anziehungskraft aus

Pro Veranstaltung sind im Mittel
rund 90‘000 Besucher an-
wesend (ein Besucher*, der an
mehreren Veranstaltungstagen
teilnimmt, wird einmal gezahlt).

1.46 Mio. bzw. 96% der
Besucher sind Zuschauer
(o 86°000).

Die zweitgrosste Akteurs-
gruppe sind die Athleten mit
3% bzw. 40°000 Personen (o
850).

* Die Besucher setzen sich zusammen

aus Zuschauern, Athleten, Helfern, Me-
dienvertretern sowie Trainern/
Betreuern.
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Durchschnittliche Ausgaben fiir gesamten Aufenthalt nach Besucherkategorien, 2010

337

68

18
I

Tagesbesucher  Ubernachtende o alle Besucher
Besucher

Einheimische

-Quelle: Ruitter+Partner, basierend auf einer Befragung der Mitglieder von SwissTopSport

rutter+partner

Besucher geben pro Veran-
staltung im Mittel 96 CHF aus

= Ein Ubernachtender Besucher
generiert mit durchschnittlich
337 CHF die héchsten Aus-

gaben.

m Tagesbesucher geben im Mittel
68 CHF aus.

= Einheimische tatigen mit 18
CHF vergleichsweise geringe
Ausgaben (berucksichtigt sind
bei dieser Kategorie nur Aus-
gaben an der Veranstaltung).
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Direkt ausgeldste Umsatze in der Schweiz nach Wirtschaftszweigen, 2010

Veranstalter

Event-Unternehmen

Gastgewerbe

Gross- und Detailhandel

Transport

Ubrige

Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Ritter+Partner, basierend auf einer Befragung der Mitglieder von SwissTopSport

rutter+partner

An und ausserhalb der STS-
Veranstaltungen werden ins-
gesamt rund 200 Mio. CHF
umgesetzt

Pro Veranstaltung betragen die
Umsatze im Mittel 11.8 Mio.
CHF.

42% des direkt ausgeldsten
Umsatzes (83 Mio. CHF) wird
an der Veranstaltung selber er-
zielt und fliest den Veranstalter
und Event-Unternehmen zu.

Ausserhalb der Veranstaltung
belaufen sich die Umséatze auf

insgesamt 118 Mio. CHF (58%).

Den grossten Anteil verzeich-
net das Gastgewerbe mit 40%,
was total rund 80 Mio. CHF
entspricht.
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Direkt ausgeldste Bruttowertschopfung in der Schweiz
inkl. Vorleistungsbeziige der Veranstalter, 2010 g3

Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Veranstalter
Event-Unternehmen
Gastgewerbe
Handel

Transport
Baugewerbe
Immobilienwesen

Dienstleistungen fur
Unternehmen

Ubrige

Quelle: Ruitter+Partner, basierend auf einer Befragung der Mitglieder von SwissTopSport

rutter+partner

Die direkt ausgeldste Brutto-
wertschopfung inklusive Vor-
leistungsbeziigen der Veran-
stalter betragt knapp 100 Mio.
CHF

= Pro Veranstaltung belauft sich
die Bruttowertschdpfung auf
durchschnittlich 5.8 Mio. CHF.

= An der Veranstaltung selber
werden 16% bzw. 16 Mio. CHF
erwirtschaftet (Veranstalter und
Event-Unternehmen zusam-
men).

= Der grosste Anteil der Brutto-
wertschdpfung entsteht im
Gastgewerbe mit 43% bzw. 42
Mio. CHF.

= Auf den Handel entfallen 4%
und auf den Transport 6%.



Ausgeloste Beschaftigung in der Schweiz

inkl. Vorleistungsbeziigen der Veranstalter, 2010

Veranstalter
Event-Unternehmen
Gastgewerbe
Handel

Transport
Baugewerbe

Dienstleistungen fur
Unternehmen

Ubrige

* VZA = Vollzeitaquivalente Beschaftigung; Ausgeldstes Beschaftigungsvolumen umgerechnet in
hypothetische Vollzeit-Jahresstellen; 1 VZA = 220 Tage = 1800 Stunden pro Jahr. Dies sind nicht alles
neu geschaffene Stellen, sondern es ist teilweise mehr Arbeitsvolumen flr das vorhandene Personal.
Infolge Rundungen entspricht die Summe der Anteilswerte nicht immer 100%.

Quelle: Ruitter+Partner, basierend auf einer Befragung der Mitglieder von SwissTopSport.
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Hohe Beschaftigungswirkung
ausserhalb der Veranstaltung

» Insgesamt I6sen STS-Veran-
staltungen ein Beschaftigungs-
volumen* von rund 1170 VZA
aus (o 69 VZA pro Veranstal-
tung).

m Veranstalter und Event-Unter-
nehmen schaffen 11% der Be-
schaftigung bzw. rund 125 VZA
(o 7.3 pro Veranstaltung).

= Mehr als die Hélfte der
Beschaftigung (56%) entsteht
im Gastgewerbe (645 VZA
insgesamt bzw. 38 VZA pro
Veranstaltung). Der Anteil ist
héher als bei der Bruttowert-
schopfung aufgrund der ver-
gleichsweise tieferen Arbeits-
produktivitat.
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Abkurzungsverzeichnis

ASMAS Verband Schweizer Sportfachhandel
BASPO Bundesamt fur Sport

BFS Bundesamt fur Statistik

bfu Beratungsstelle fur Unfallverhitung

BIP Bruttoinlandprodukt

BP Bruttoproduktion

BUR Betriebs- und Unternehmensregister, BFS
BZ Betriebszahlung, BFS

EM Europameisterschaft

ESC Event-Scorecard

ESTV Eidgendssische Steuerverwaltung

EZV Eidgendéssische Zollverwaltung

F+E Forschung und Entwicklung

FIFA Fédération Internationale de Football Association (Internationale Féderation des Verbandsfussballs)
I0C Internationales Olympisches Komitee

K.A. Keine Angabe

KSUV Kommission fiir die Statistik der Unfallversicherung
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Abkulrzungsverzeichnis (Fortsetzung)

Mio. Millionen

Mia. Milliarden

NOGA Allgemeine Systematik der Wirtschaftszweige, BFS
REGA Schweizerische Rettungsflugwacht

SHA Swiss Helicopter Association

SRG SSR Schweizerische Radio- und Fernsehgesellschaft
STS SwissTopSport

SUVA Schweizerische Unfallversicherungsanstalt

TPC technology and production center switzerland ag
UEFA Union of European Football Associations; Union des Associations Européennes de Football
UvG Unfallversicherungsgesetz

VGR Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung

VZA Vollzeitaquivalente Beschaftigung
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