21. gennaio 2026
[bookmark: TR_NXT_1]Piano delle misure di promozione dello sport nel quadro della manifestazione sportiva xxx

	


Obiettivo delle misure di promozione dello sport
[Descrivere l'obiettivo sovraordinato delle misure di promozione dello sport. Inoltre illustrare come il pacchetto di misure si colloca nella strategia di promozione della federazione e come integra in modo mirato la promozione consueta della disciplina sportiva.]
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Panoramica delle misure di promozione dello sport
[Elenco delle diverse misure]
	N. 
	Titolo della misura
	Breve descrizione
	Fase/i FTEM
	Durata della misura
	Costi complessivi della misura
	Sovvenzione federale richiesta
	Periodo di sostegno desiderato da parte della Confederazione

	1
	[Titolo]
	[Descrizione della misura in parole chiave]
	[F1-E]
	[Numero di anni, anche oltre il periodo di sostegno]
	CHF XXX
	CHF XXX
	GG.MM.AAAA – GG.MM.AAAA

	2
	
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	



Titolo della misura di promozione dello sport 1
[Descrivere nel dettaglio il contenuto e le attività previste nel quadro della misura di promozione dello sport 1. In particolare rispondere alle seguenti domande:
0. In che modo la manifestazione viene sfruttata come catalizzatore per la misura di promozione dello sport? 
0. Come si intendono acquisire più persone per la disciplina sportiva? 
0. Le persone già attive nella disciplina sportiva come vengono sostenute?]


Misura di promozione dello sport 1 – Gruppo/i di destinatari
[Elenco del/dei gruppo/i di destinatari che saranno raggiunti grazie alla misura di promozione dello sport.]
	Breve descrizione del gruppo di destinatari
	Fase FTEM

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	





Misura di promozione dello sport 1 – Obiettivi
[Nelle seguenti tabelle rispondere alle domande:
1. Quali obiettivi a breve, medio e lungo termine vengono definiti per la misura di promozione dello sport?
1. Sulla base di quali indicatori viene misurato il raggiungimento degli obiettivi?]
	Obiettivi a breve termine
	Periodo
	Indicatore/i

	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Obiettivi a medio termine
	Periodo
	Indicatore/i

	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Obiettivi a lungo termine
	Periodo
	Indicatore/i

	
	
	

	
	
	

	
	
	





Misura di promozione dello sport 1 – Effetto a lungo termine / proseguimento della misura di promozione dello sport
[L'effetto a lungo termine della misura è un criterio importante per il sostegno da parte della Confederazione. Descrivere in che modo la misura produrrà degli effetti anche dopo il periodo di sostegno da parte della Confederazione. Illustrare in che modo si procederà dopo la fine del sostegno da parte della Confederazione e descrivere nel dettaglio come si intendono assicurare un'implementazione e un finanziamento sostenibili se la misura dovesse essere portata avanti.]


Misura di promozione dello sport 1 – Traguardi intermedi
[Panoramica dei traguardi intermedi e delle scadenze più importanti.]
	Scadenza
	Traguardo intermedio

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	





Misura di promozione dello sport 1 – Rischi
[Panoramica dei rischi esistenti e delle misure per il loro monitoraggio.]
	Risiko 
	Massnahme

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	





Misura di promozione dello sport 1 – Preventivo
Si prega di allegare il preventivo realizzato sulla base del relativo modello.
[bookmark: TR_NXT_596]Se il modello non viene impiegato, nel preventivo devono essere inclusi i seguenti punti: 
1. Panoramica dettagliata di tutte le voci di spesa e di ricavo per l'attuazione delle previste misure di promozione dello sport.
1. Contributo richiesto alla Confederazione per la misura di promozione dello sport 
1. Percentuale del contributo richiesto alla Confederazione rispetto ai costi complessivi delle misure
1. Data e ora

Titolo della misura di promozione dello sport 2
[Descrivere nel dettaglio il contenuto e le attività previste nel quadro della misura di promozione dello sport 1. In particolare rispondere alle seguenti domande:
0. In che modo la manifestazione viene sfruttata come catalizzatore per la misura di promozione dello sport? 
0. Come si intendono acquisire più persone per la disciplina sportiva? 
0. Le persone già attive nella disciplina sportiva come vengono sostenute?]


Misura di promozione dello sport 2 – Gruppo/i di destinatari
[Elenco del/dei gruppo/i di destinatari che saranno raggiunti grazie alla misura di promozione dello sport.]
	Breve descrizione del gruppo di destinatari
	Fase FTEM

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	





Misura di promozione dello sport 2 – Obiettivi
[Nelle seguenti tabelle rispondere alle domande:
1. Quali obiettivi a breve, medio e lungo termine vengono definiti per la misura di promozione dello sport?
1. Sulla base di quali indicatori viene misurato il raggiungimento degli obiettivi?]
	Obiettivi a breve termine
	Periodo
	Indicatore/i

	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Obiettivi a medio termine
	Periodo
	Indicatore/i

	
	
	

	
	
	

	
	
	



	Obiettivi a lungo termine
	Periodo
	Indicatore/i

	
	
	

	
	
	

	
	
	





Misura di promozione dello sport 2 – Effetto a lungo termine / proseguimento della misura di promozione dello sport
[L'effetto a lungo termine della misura è un criterio importante per il sostegno da parte della Confederazione. Descrivere in che modo la misura produrrà degli effetti anche dopo il periodo di sostegno da parte della Confederazione. Illustrare in che modo si procederà dopo la fine del sostegno da parte della Confederazione e descrivere nel dettaglio come si intendono assicurare un'implementazione e un finanziamento sostenibili se la misura dovesse essere portata avanti.]


Misura di promozione dello sport 2 – Traguardi intermedi
[Panoramica dei traguardi intermedi e delle scadenze più importanti.]
	Scadenza
	Traguardo intermedio

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	





Misura di promozione dello sport 2 – Rischi
[Panoramica dei rischi esistenti e delle misure per il loro monitoraggio.]
	Risiko 
	Massnahme

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	





Misura di promozione dello sport 2 – Preventivo
Si prega di allegare il preventivo realizzato sulla base del relativo modello.
Se il modello non viene impiegato, nel preventivo devono essere inclusi i seguenti punti: 
1. Panoramica dettagliata di tutte le voci di spesa e di ricavo per l'attuazione delle previste misure di promozione dello sport.
1. Contributo richiesto alla Confederazione per la misura di promozione dello sport 
4. Percentuale del contributo richiesto alla Confederazione rispetto ai costi complessivi delle misure
1. Data e ora


[Descrivere ulteriori misure analogamente alle misure 1 e 2.]
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